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  الملخص
ة ل أساستهدف هذا البحث إ زراع   سا التعرف على الإحتیاجات المعرفی ن المبحوثین  شباب ال  م

ة المع ات الزراعی اعى  المعلوم ل الاجتم ائل التواص ى وس ة عل ى  روض رف عل تهدف التع ا أس ، كم
ات  هم لمصادر المعلوم توى تعرض د مس ة تحدی ى   الزراعی ا عل ائل، والتعرف أیض ك الوس ى تل عل

دى كفای   وكذلك  لك المعلومات،مدى ثقة شباب الزراع فى إمكانیة تنفیذ ت ى م ا التعرف عل لإشباع   ته
ة اتهم المعرفی ات  إحتیاج ك المعلوم ن تل را  ،م تهدفوأخی ث أس ذا البح ى ه رف عل ذ  التع دى تنفی م

                   .روضة على وسائل التواصل الاجتماعىمعلومات الزراعیة المعلل المبحوثین شباب الزراع
ة   ثلج،  تم تحدید حجم العینة بطریق ا  ٢٠٠بلغت  ف كرة ال ان   ،مبحوث نهم  ك ن بی ا   ١١٤ م مبحوث

رى البحث      المبحوثین  وزیعتتم  ، كماذوى إحتیاجات معرفیة ى ق ع وفقا لنسب تواجدهم ف ، ٣٧ بواق
ر  ٢٤، ٥٣ ا بق یج، ود ىمبحوث رب، یبه ة غ راقناو ر الجنادل والى  الس ى الت ذوى ون یمثل ،عل

ات الزراعی   اعى،     الإحتیاجات المعرفیة من المعلوم ى وسائل التواصل الاجتم د  و ة المعروضة عل ق
ت  ببلغ ن ٥,٦٩ تهمنس ائزینإ٪ م الى الح ددهم و جم ائزا ٢٠٠٣ع جلا  ،ح ع س ن واق ك م  ٢ توذل

    .القرىبتلك  ٢٠١٩بالوحدات الزراعیة لعام خدمات 
ع       یة م ة الشخص ث بالمقابل ذا البح ات ه ع بیان م جم د ت زراع   وق باب ال ات ش ذوى الإحتیاج

ن  ة م اعى المعرفی ائل التواصل الاجتم ى وس ة عل ة المعروض ات الزراعی طة المعلوم ك بواس ، وذل
ى    دئى عل ة   ازراع م اشاب  ١٥استمارة استبیان سبق إعدادها، ومراجعتها بعد إجراء استبیان مب بقری

اقور،   ة     نزلة ب دیلات الملائم م إجراء التع د ت ة     الاستمارة  أصبحت  ف وق ى صورتها النهائی صالحة ف
ات ع البیان داف البحث، لجم ق أه د ، وتحق ام  وق وفمبر ع هر ن ن ش رة م لال الفت ات خ ع البیان م جم ت

ا؛ ، وتم ٢٠٢٠وحتى شهر ینایر عام  ٢٠١٩ ات  لتصلح ل  معالجة البیانات كمی ل البیان  باستخدام  تحلی
  .فى عرض النتائج التكرارات والنسب المئویة تاستخدمللتحلیل الاحصائى، و SPSS برنامج

  .الزراعیة المعلومات الزراع، الشباب، المعرفیة، اجات،: الإحتیكلمات دالة
  

  وكانت أهم نتائج هذا البحث:
ود -١ وثین    وج ع المبح ى توزی این ف ن     تب ة م ات المعرفی زراع ذوى الإحتیاج باب ال ن ش م

اعى    إحتیاجاتهم  أن مستوى   أتضح ف ،المعلومات الزراعیة المعروضة على وسائل التواصل الاجتم
هؤلاء   كان مستوى تعرض  ٪، منهم، بینما ٤٤,٧٤منخفضا لنسبة و ،٪٥٥,٢٦متوسطا لنسبة  كان

ا  ٪٤٢,٩٩متوسطا لنسبة و ،منخفضا ٪٥٧,٠١ المعلومات الزراعیة لنسبة لمصادر المبحوثین ، كم
ع ان توزی ى  ك تهم ف ب ثق وثین حس بة  المبح ا لنس ات عالی ك المعلوم ذ تل ة تنفی ٪، ٤١,٢٣إمكانی

  .منهم ٪٢٨,٠٧لنسبة منخفضا و٪، ٣٠,٧٠ومتوسطا لنسبة 
ود -٢ وثین     وج ع المبح ى توزی این ف ات       تب ة المعلوم روا بكفای ذین ی زراع ال باب ال ن ش م

اعى   ل الاجتم ائل التواص ى وس ة عل ة المعروض توى ف ،الزراعی ین أن مس ةتب ان الكفای طا  ك متوس
بة  ا ،٪٥٦,٩٨لنس بة  وعالی بة  ، و٪٢٩,٠٧لنس ا لنس ا  ١٣,٩٥منخفض نهم، بینم توى  ٪، م ان مس ك

ة  ت ات الزراعی ادر المعلوم هم لمص طا عرض بةمتوس طا ٪٥٥,٨١ لنس او، متوس بة  منخفض لنس
ات          ، فى حین٪٤٤,١٩ ك المعلوم ذ تل ة تنفی ى إمكانی تهم ف ع ثق ان توزی ٪، ٣٩,٥٣لنسبة   متوسطا ك

   ٪.٢٢,١٠منخفضا لنسبة و٪، ٣٨,٣٧ومتوسطا لنسبة 
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ود -٣ وثین  وج ع المبح ى توزی این ف ذین تب زراع ال باب ال ن ش ة م ات الزراعی ذوا المعلوم نف
اعى  ل الاجتم ائل التواص ى وس ة عل توى ف ،المعروض ین أن مس ذتب بة  همتنفی ا لنس ان عالی  ،٪٧٦ك

طا  بة ومتوس بة  ، و٪١٢لنس ا لنس ا  ١٢منخفض نهم، بینم ادر   ٪، م هم لمص توى تعرض ان مس ك
ع    ٪٣٤منخفضا لنسبة   ومتوسطا،  ٪٦٦ المعلومات الزراعیة لنسبة ان توزی ا ك ن   وثینالمبح ، كم م

منخفضا لنسبة   و٪، ٣٢٪، ومتوسطا لنسبة  ٥٤عالیا لنسبة  الزراعیة المعلوماتلك فى ت حیث الثقة
  .منهم ٪١٤

  مقدمه: ال
ة ال یعد التعلیم والوصول للمعلومات م ة فتاحى الرخاء والتنمی ن أى وقت مضى     ریفی ر م ، أكث

رها    ا ونش زم تطویعه ة، یل ة الزراعی یا للتنمی ددا رئیس ات مح ى   فالمعلوم هم ف ا یس تخدامها، بم وإس
زراع ة لل ات المعرفی وفیر الإحتیاج باعها ت نعكس إیجابوإش ذى ی ر ال یی، الأم ى تحس ن وتطویر ا عل

اج من المعروف أن  و ،العمل الإرشادى الزراعى زراع   الاحتی ى لل د وجود فجوة     یحدث  المعرف عن
دیهم  بین المعلومات المتوفرة فعلا ة لأداء    ل ات اللازم ین المعلوم اءة     ، وب ر كف ین بشكل أكث  عمل مع

  .ى مزارعهمف
زراع          ة لل ر أهمی ا أكث ة به ات المتعلق ة تصبح المعلوم ارات المنتجات الزراعی وع خی ع تن وم

اعى المستخدمین  ائل التواصل الاجتم د احتیاجاتهم و لوس ذا؛ لتحدی باعها وه ة،  إش الغ الأهمی را ب أم
ن الشباب    ى اس  حیث یمیل مستخدمى وسائل التواصل الاجتماعى م ة    إل ى أغراض تعلیمی تخدامها ف

ة دالغنى،  وداعم ادر   ٤٥٩-٣٥٧: ٢٠٢٠(عب ن المص ر م رة أكث ادر الخبی ى بالمص أثر المتلق )، ویت
اوى، والسید،    ب معظم المستخدمین لوسائل      ٥٦ -٥٥: ٢٠١٠كونها أحد أصدقائه (مك ا یطل )، بینم

اعى ال ل الاجتم اء  التواص ن الغرب ورة م امش ن خلاله ا أكم ون به راء ، ویثق ن آراء الخب ر م  32( ث
Kotler & et al.,2018:(، د أوضح وق Boresat 2009ات  ب ةالثق فى دراسته أن الوسائل  معلوم

ة ال   اس والمعرف ة الإحس رتبط بدرج رض  ت ت التع وع، ووق ن الموض ابقة ع ا   س ن إرتباطه ر م أكث
در ز المص وزان، بتمیی ائل التواصل )، ١٦٦: ٢٠٢١( ال ات بوس ة المعلوم د أهمی اعى وتتأك الاجتم

ه (السرحان،           ا لإحتیاجات ا، وتلبیته ا، وتوظیفه ى التعامل معه درة المستخدم عل : ٢٠١٢من خلال ق
راءة    ف، )١٤٨ دف الق یس به ل، ول دف التفاع ون به ى یك وى الألكترون اس أن المحت ب الن د أغل یعتق

Soojung & Pang, 2019: 236).(  
ص  ه  Harris,1989وخل باع حاجات عى لإش رد یس ى أن الف رض   إل لال التع ن خ ه م ودوافع

ال، وی ائل الأتص ذالوس س ه ا عك ا إیجابی لوكا أو إتجاه ة فالحاج، )Harris,R,J,1989:245( س
ة للت  ة قابل ى حاج ة ه قالحقیقی ا طبی تعدادإ، ویلازمه زارع س ىوقدر الم ه عل ذ  ت دء التنفی ب

)Horowitz,2020:42-43 ا لآراء ؤثرون بالمعل  Jim Barry 2014)، ووفق تمد الم ات یس وم
داقیتهم، و   لال مص ن خ وتهم م ى   ق م وف تخدمین به ة المس اص به ثق وى الخ د ، ومالمحت ه ل یهم قیمت

ذا وی ،)٢١٩ -٢١٨: ٢٠١٨(رفعت،  ة معالجة توسیع نطاق المستخدمین الاحتیاجات        عزز ه أهمی
ة، والاحت  – ق    المعرف ل تحقی ن أج ادیة؛ م ات الاقتص واد  إیاج ا الم اد تكنولوجی عتم
)Swanson,Bentz & Sofranko, 1998:88 ارت د أش ى إل Ville Seppa, 2008)، وق

ارات   الإ حدیدصعوبة ت ؤ بالابتك حتیاجات المستقبلیة لمستخدمى وسائل التواصل الاجتماعى، أو التنب
  ).١٨: ٢٠١٤الجدیدة التى لا یعلم أحد عنها شیئا (السویدى، 

ن ت  على ما تقدم و ى    صنیف یمك زراع عل ى صنفین    وسائل التواصل الاج   شباب ال اعى إل تم
ك، نظرا    الأول ه ذل ات، والآخر لا یمكن ى المعلوم ول عل ه الحص الریف،   یمكن ة ب أو لإنتشار الأمی

ا معضلة    رتهمقدضعف تلك الوسائل ول تهمحیاز لصعوبة دة  على إستخدامها، إنه ام الارشاد  أم  جدی
ى  معلومات الینبغى أن تركز حیث  ،الزراعى ك الوس  الزراعیة المعروضة عل ة   ع ،لائتل ى المعرف ل

ة، و    المعلومات المتاحة تلك لتحویل ؛والمهارات بدرجة أكبر ر أهمی ال أكث ن  إلى أعم ا بنتیمك ن   یه م
  .قبل الزراع
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افع   ادة من ن زی اتالویمك ى  معلوم ة عل اش    الزراعی اء نق اعى بإنش ل الاجتم ائل التواص وس
ا أن دوام ا  م  متطور ومستمر للوفاء بالحاجات الأساسیة للمستخدمین، كم ى    ،لأتصال به م عل وجعله

ات،           ،علم دائم بالجدید من المعلومات ن معلوم ه م ون فی ا یرغب ن إكتشاف حاجاتهم، وم ن م قد یمك
ات أو ق حاج د یخل د وق دة ل ات جدی ة Martin,2015:151-154( یهمإهتمام ة الحقیقی )، فالقیم

ة  اعى  للتقنی ائل التواصل الاجتم ا وس ى    ومنه ة ف ر الطرق المتبع ى تغیی ن ف اتكم وفیر المعلوم ت، ت
م (    مستخدمینوتلبیة إحتیاجات وتطلعات ال دیم الخدمات له  )،Clendon & etal., 2013:481وتق

ود تفشل نتیجة للترك     ن الجه ات     ی ویمكن القول بأن كثیر م دم المعلوم ده مق ا یری ى م ة   ز عل الزراعی
  لحل مشكلاتهم الملحة.  فعلا ، بدلا من التركیز على ما یحتاجه الزراعفقط

ذا  ا   وه ة حاج ادة، أو لتلبی ق الع ن طری ا ع ل منه ال لا طائ ود إتص أ جه د تنش ة، أو ق ت قدیم
اطفى    ال ع ود إتص ین  لوج تخدم وب ین المس ات  ب ارض المعلوم را    ع زراع كثی تم ال ادة لا یه ، وع

ا     بم  ،بالحصول على المعلومات، إلا بعد الفشل فى إصلاح المشكلة بأنفسهم دیهم، وربم اح ل ا هو مت
دث  ن      فاتولا یح الى ل ا، وبالت ة منه زراع الفعلی ات ال ین إحتیاج ة، وب ات المعروض ین المعلوم ق ب

ه        ات معین ى تعرضهم لمعلوم ببا ف د س زراع تع  یعیرها الزراع كثیرا من الأهتمام، إلا أن توقعات ال
ى    لذا ینبغى على ع  ؛دون غیرها ز عل ات التركی زراع ارض المعلوم ذین  ال ع     ال ه م تتطابق معلومات

ى صورة          احتیاجاته اعى ف ى وسائل التواصل الاجتم ات عل ر عرض المعلوم م بشكل أفضل، ویعتب
ة  ا  ذى القص كل خ وى بش ع ق ك  وق ات، وذل ذه المعلوم م ه ات ب ص لتقاس ور والملف رض الص ع

  ).Martin,2015:25 -41( الصوتیة، أو الفیدیو بالأضافة إلى النص
ة  ویعتبر تحد زرا ی زوتل منظارا ید الاحتیاجات المعرفی داد  عد ال ة،    هموإم ات المطلوب بالمعلوم

ة    وتححل مشكلاتهم، ل الملحة هم خاصةحتیاجاتإ یةتلبل ات الزراعی اج المعلوم ى سرعة   ت ا   إل ى نقله ف
تمرار تنظیم ى اس  وإس ب ف ن یرغ ك لم ا، وذل مح  تخدامها ه ث تس زراع؛ حی ن ال ك م ات تل المعلوم

ات    ، وفضل تخاذ القرارات نحو الأ إتوجه عملیة كما بظهور الفرص الجدیدة،  ة المعلوم رتبط أهمی ت
اعى ب  المعروضة على الزراعیة  دى  وسائل التواصل الاجتم زراع  م ا،  حاجات ال دى  وب له ا  م كفایته

  تبنیها. تدفعهم نحوو هم،اجاتتیحإشبع حتى ت؛ الثقة فیهاو
ث: كلة البح زراع  مش باب ال تهداف ش ات   إن إس ن المعلوم ة م ات المعرفی ذوى الإحتیاج
ة ة المعروض اعى، الزراعی ائل التواصل الاجتم ى وس ذب   عل ة ج تثارة؛ نتیج ور إس ر الأم د أكث أح

ة           ادیة الزراعی ة الارش ى العملی راكهم ف ة، وإش ة قوی تلاكهم لدینامیكی م، وام ى له وى الرقم المحت
ل    ون الآوائ م المتبن را؛ فه ون مثم ا یك ا م ة غالب ات    ،الالكترونی ن الفئ ر م ر أكب بلا للتغیی دیهم تق ول

و العمریة الآخرى د    ، ویجربون فورا المنتجات والخدمات الجدیدة، ویلاحق دة، وق ن المبتكرات الجدی
اه   ون اتج ى       یك ادى رقم ط إرش اه نم ة باتج و الحرك زراع ه باب ال ب ش یة،   ؛أغل ارهم حماس فأفك

اوبون رع   ویتج ورة أس دة بص رات الجدی ع التغی دم  ،م اعى ف  وتق ل الاجتم ائل التواص ب وس ى أغل
  .راعیة أكثر إقناعاومات زللزراع معلالأمور 

باب الأن  وى ش م الأق وم ه ث  ؛زراع الی ا   حی ة، كم ات الزراعی ن المعلوم اط ع ون بنش یبحث
رى،             ال الأخ ائل الأتص ن وس واردة م ات ال أثرون بالمعلوم تثارة، ویت ر إس رارات أكث ذون ق یتخ

ة و   همالأتصال الدائم بویعتمدون كثیرا على آراء الآخرین، كما یوفر  ن الحمای ن   الكثیر م ة، ولك الثق
زراع  شباب ا المستقبل سیكونون على اتصال دائم، ورغم تمكین الاتصال الدائم ل فى زراعشباب ال ل

ات و وفیر معلوم ار  بت د ص م، فق تمرة له رة ومس ى آراء الآ وافی دون عل رین بیعتم ةخ رة،  درج كبی
زر  شباب  الشخصیة، ویمكن أن یسمى كثیر من همتفضیلاتوالتى غالبا ما تتفوق على  الزراع  ال اع ب

ا     فالرقمیون،  ى إختی درة عل دیهم الق زراع ل ى   شباب ال ة الت ات الزراعی د  ر المعلوم ، تشبع حاجاتهم   ق
  وتحل مشكلاتهم الزراعیة. وتطلعاتهم،

ى وسائل التواصل الاجت       ة عل ات الزراعی ة للمعلوم ن    وفى ظل التدفقات الهائل اعى سواء م م
ة الأفراد  التعلیم الارشادى الز     أو من الجهات الزراعیة وغیر الزراعی تم ب ى ته ات الت راعى  ، والجه
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زراع المعر        ،موغیره وبالبحث الزراعى دد حاجات شباب ال ى ظل تع ة،  وأیضا ف ؤثر   ففی د ی ذا  ق ه
ن      زراع م باب ال ة ش ى إنتقائی اتعل ة  المعلوم ة، و  الزراعی ن جه ى  م ا توظیفعل ة أخرى،   ه ن جه م

ة      لذلك أستثیر الباحث لإجراء هذا البحث للإجابة عن  اهى الإحتیاجات المعرفی ة: م التساؤلات التالی
دى   راع لشباب الز اهو م اعى؟ وم  من المعلومات الزراعیة المعروضة على وسائل التواصل الاجتم

ات   همتثق تعرضهم لمصادر المعلومات الزراعیة على تلك الوسائل، وما هو مدى  ك المعلوم ؟ فى تل
ة لشباب ال   باع اشلإ راعیةوما هو مدى كفایة تلك المعلومات الز ا هو   زراعلإحتیاجات المعرفی ؟ وم

ز    باب ال ذ ش دى تنفی ى وس    راع المبحوثین  م ة عل ة المعروض ات الزراعی ك المعلوم ائل التواصل لتل
ى تساؤلاته،        ؟ حقولهمالاجتماعى فى  ة عل ذا البحث للإجاب ان ه ذا ك ك ل وله رى    ذل زراع بق شباب ال
   .على الأقلمحافظة أسیوط 

ث:   داف البح دفالأه و    ه ث ه ذا البح ن ه ى م ة    الأساس ات المعرفی ى الإحتیاج رف عل التع
اعى         المبحوثین شباب الزراعل ي وسائل التواصل الاجتم ة المعروضة عل ات الزراعی ن المعلوم ، م

  -التالیة: تحقیق الأهداف البحثیةكما یسعى البحث ل
ى خصائص -١ زراع التعرف عل باب ال وثین ش ة والاقتص المبح ادیة الشخصیة والاجتماعی

  واستخدامهم لوسائل التواصل الاجتماعى.
زراع   -٢ باب ال رض ش توى تع د مس وثین تحدی ة   المبح ات الزراعی ادر المعلوم لمص

  المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى.
توى -٣ د مس ة تحدی باب ثق زراع ش وثین ال ذ  المبح ة تنفی ى إمكانی ات همف ة المعلوم  الزراعی

    .جتماعىالا التواصل وسائل على المعروضة
ل        -٤ ائل التواص ى وس ة عل ة المعروض ات الزراعی ة المعلوم دى كفای ى م رف عل التع

  .شباب الزراعل لإشباع الإحتیاجات المعرفیة الاجتماعى
زراع التعرف على مدى تنفیذ  -٥ ى      المبحوثین  شباب ال ة المعروضة عل ات الزراعی للمعلوم

  وسائل التواصل الاجتماعى.
  أهمیة البحث:

رامج     ترجع الأه ذ ب د تخطیط وتنفی میة التطبیقیة لهذا البحث فى إمكانیة الإسترشاد بنتائجه عن
اد ا ى الأللارش ى للزراع ى تكترون تهدفالت ة  س فة عام زراع بص ة   ،ال فة خاص نهم بص باب م والش

ائج       ن نت تفادة م ن الأس ا یمك اعى، كم ل الاجتم ائل التواص تخدمین لوس ذا المس دى  ه ى م ث ف البح
اعى ك    از الارشاد الزراعى ع إمكانیة إعتماد جه ى وسائل التواصل الاجتم یلة ل إتصال إرشادیة    وس

ق،  زراعیة ذات موثوقیة، وتحدید نوعیة المعلومات الزراعیة ى  القابلة للتطبی اج ل ی والت ا حت شباب   ه
ن خلال     الزراع،  ا م دهم به ى  وتزوی ه        الارشاد الألكترون ا بأن ذا البحث نظری ة ه ا ترجع أهمی ، بینم

ره  ة مبك زراع   دراس باب ال ة لش ات المعرفی ل     للإحتیاج ائل التواص ة بوس ات الزراعی ن المعلوم م
اعى اد      ،الاجتم وعیة للارش افة موض ث إض د البح ا یع ل، كم ى الأق یوط عل ة أس ف محافظ ى ری ف

  الزراعى الألكترونى، ویمكن الإستهداء بنتائجه فى الدراسات المستقبلیة.  
  الطریقة البحثیة

  : المجال الجغرافى
طة     أجرى رى متوس ین الق ن ب ارهم م م اختی یوط ت ة أس رى بمحافظ لاث ق ى ث ث ف ذا البح ه

ة،      متقریبا فى المراكز المختاره؛ لتعرضه الموقع  ا   للاتصال السلكى واللاسلكى بصورة ملائم بینم
ای     تم اختیار المراكز التابع ر التب رى بصورة تظه ى   لها تلك الق اعى والجغراف ، ن الحضرى والاجتم

ذه و رىه ر ال  ه الق ة دی یوط، وقری ز أس یج بمرك ة به ةى: قری رب جنادل ة   غ ایم، وقری ز الغن بمرك
  السراقنا بمركز القوصیة.

  :المجال البشرى
ثلج     امستخد بإ تم تحدیدها عینة هذا البحث عمدیة ة كرة ال ار  لإطریق ا؛ ختی دم    أفراده نظرا لع

ردات      ار مف دأ اختی ث، وب املة البح ات لش وافر أى بیان ة ت ن  عین ث م ر   البح جلات الحص ع س واق



Assiut J. Agric. Sci., 52 (3) 2021 (187-212)                                       ISSN: 1110-0486 
Website:www.aun.edu.eg/faculty_agriculture/journals_issues_form.php      E-mail: ajas@aun.edu.eg 

 191

ازى   ام  ٢الحی دمات لع ائزون   ٢٠١٩خ یعهم ح ارة، وجم رى المخت ي الق ة ف دات الزراعی بالوح
ل        ائل التواص تخدمون وس ا یس ا، كم ة فیه ون بالزراع رهم ویعمل ا أس ة، أو تحوزه لأرض زراعی

ك الوسائل،    الاجتماعى،  ى تل م  ولدیهم إحتیاجات معرفیة من المعلومات الزراعیة المعروضة عل وت
د سؤال       ك بع ك، وذل ا دون ذل ین أن   ٢٠٠إستبعاد م ا تب نهم ل   ١١٤(مبحوث ردا م ات دی) ف هم إحتیاج
اعى   معرفیة من المعلومات الزراعیة المعرو ابلتهم،   تمف ، ضة على وسائل التواصل الاجتم غ  ومق بل

ة،    ٢٠٠٣جمالى عدد الحائزین بالقرى المختارة إ ی    حائزا لأرض زراعی ة به وزیعهم بقری ان ت ج وك
ة غرب     ٦٦١ ر الجنادل ة السراقنا     ٨٢٠حائزا، وبقریة دی ع      ٥٢٢حائزا، وبقری م جم د ت حائزا، وق

وثین،  یة للمبح ة الشخص ات بالمقابل ل     البیان ع التواص د مواق ى أح فحة عل ازتهم لص ن حی د م والتأك
ن، جمالى الحائزی إعلى القرى المختارة حسب نسبتهم فى  أفراد عینة البحث وتم توزیع الاجتماعى،
ة إجمالى مبحوثا على التوالى، لیبلغ  ٢٤، و٥٣، و٣٧وذلك بواقع  ا   )١١٤( البحث  حجم عین مبحوث

  محافظة أسیوط. القرى المختارة بریفبذوى الإحتیاجات المعرفیة من شباب الزراع 
  :وسیلة جمع البیانات

اعى الم  اعیةبعد الاطلاع على الكثیر من الصفحات الزر ة، على وسائل التواصل الاجتم  ختلف
ة     فى منطقة إجراء البحث ة بقری دة الزراعی وعقد عدة مقابلات ومناقشات مع عدد من مشرفى الوح

دد (    ع ع د مناقشات تمت م روط، وبع ز دی او بمرك ة س اد الزراعى  ٥نزل ى الارش احثین ف ن الب ) م
ى، و اع الریف عوالاجتم بكة    الأ م ة ش ادیة وبنی ة والاقتص روف الاجتماعی ار الظ ى الإعتب ذ ف خ

تبیان            الا ك إجراء اس لا ذل تبیان، ت م تصمیم استمارة اس ذا ت ى ه تصالات لقرى مجتمع البحث، وعل
دد    دئى لع ة أى غموض أو       ١٥مب وتیج؛ لإزال اقور بمركز أب ة ب ة نزل زارع بقری باب ال ن ش ابا م ش

ود     بة لبن ارات المناس دیلات والإختص راء التع م إج ه ت تبیان، وعلی تمارة الاس ود اس عوبة لبن ص
  رة، لتصبح صالحة فى صورتها النهائیة؛ لجمع البیانات وتحقیق أهداف البحث.  الاستما

  طریقة جمع البیانات:
زراع        باب ال ن ش وثین م ع المبح ة الشخصیة م ق المقابل ن طری ذا البحث ع ات ه جمعت بیان
ق        ات، وتحق ع البیان لاحیتها لجم ن ص د م دادها، والتأك بق إع ى س تبیان، والت تمارة اس طة اس بواس

داف  ام     أه ن ع وفمبر م هر ن ن ش دء م هور ب ة ش ات ثلاث ع البیان ة جم تغرقت عملی د إس ث، وق البح
ن استجابات         ،٢٠٢١وحتى شهر ینایر من عام  ٢٠٢٠ ا م ات المتحصل علیه م معالجة البیان وقد ت

  شباب الزراع المبحوثین لأسئلة استمارة الاستبیان كمیا؛ لتصلح لأغراض التحلیل الاحصائى.
 :التحلیل الإحصائي

رامج  حزمة من خلال یاإحصائ البیانات توصیفو إدخال في الآلي الحاسب ستخداما تم   الب
وم ائیة للعل ة  الإحص ، Statistical Package for Social Sciences (SPSS)الاجتماعی

  البیانات. ووصف عرضل م التكرارات، والنسب المئویةاستخدإتم وللعرض الجدولى 
  التعریفات الاجرائیة:

ى  حتیاجات المعرفیة: ویقصد بها نقص المعلومات الزراعیة لدى المبحوث، و الا -١ ؤثر  الت ت
ه، ویسعى              تم ب ى مجال زراعى یه ك ف اءة، وذل ر كف ه بشكل أكث ى مزرعت على أداءه لعمل معین ف

  .من وسائل التواصل الاجتماعى للحصول على هذه المعلومات الزراعیة
ة: ویقصد به    -٢ ذا البحث    اكفایة المعلومات الزراعی ى ه دى   ف درة م ة    ق ات الزراعی المعلوم

اعى،   ى  التى یحصل علیها المبحوث من وسائل التواصل الاجتم ا  نقصال سد  عل ث ت فیه  شبع ؛ وبحی
  إحتیاجاته المعرفیة منها.

ا     -٣ د به ة: ویقص ات الزراعی ذ المعلوم ث  تنفی ذا البح ى ه الت  ف وث ب ام المبح دى قی  طبیقم
  ة التى حصل علیها من وسائل التواصل الاجتماعى فى مزرعته.لمعلومات الزراعیبعض االفعلى ل
 التعرض لمصادر المعلومات الزراعیة: ویقصد به فى هذا البحث متوسط تردد المبحوث  -٤

فح   وث وتص تخدام المبح ة اس ات الزراعی ادرها  المعلوم ن مص دة   م ر المعتم دة وغی المعتم
  . نفى زمن معی والمعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى
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ة       -٥ ات الزراعی ة المعلوم حة وقابلی وث بص اع المبح ان وإقتن دى إطمئن ا م د به ة: ویقص الثق
    المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى للتطبیق فى مزرعته.

  :متغیرات الدراسة
  أولا: المتغیرات المستقلة:

ر -١ وث: و عم ة البحث، و المبح ل عین ى تمث زراع الت باب ال ة ش ات العمری ل الفئ د تمث یقص
ر       هعدد السنوات التي إنقضت منذ میلاد عمر المبحوثب ذا المتغی یس ه ات، وق ع البیان حتى وقت جم

ة هى:     ات عمری  – ١٥بسؤال المبحوث عن سنه لأقرب سنة میلادیة، وتم تقسیم السن إلى ثلاث فئ
لاث    سنة ٣٥ -٢٩، و وأعطي درجتان سنة ٢٨ - ٢٢، ووأعطي درجة واحدة سنة، ٢١ وأعطي ث

  .تدرجا
ه المبحوث   الحالة التعلیمیة: -٢ ه   ویقصد به نوع المؤهل الدراسى الذى حصل علی ن عدم ، م

م قیاسو یمه  هت ىبتقس ى إل ات ه د  فئ ة واح ي درج ي وأعط ان،  أم ي درجت ب وأعط رأ ویكت ة، ویق
أكثر وأعطي            وح ى مؤهل جامعي ف لاث درجات، وحاصل عل صل على مؤهل متوسط وأعطي ث

  أربعة درجات.  
احة ا -٣ وزة        مس ة وبح احة الأرض المزروع ة مس ن جمل ر ع ة: وتعب ازة المزرعی لحی
دان         المبحوث ن ف ل م ات هي یحوز أق ع فئ ، أو أسرته ویعمل فیها، وقیس هذا المتغیر بتقسیمه لأرب

ن    ٣أقل من  -١وأعطي درجة واحدة، و  ان، وم ن    - ٣فدان وأعطي درجت ل م ة وأعطي    ٥أق أفدن
  .كثر وأعطي أربعة درجاتأفدنة فأ ٥ثلاث درجات، ویحوز من 

ة  -٤ ات الاجتماعی ى المنظم ویة ف ات   : والعض ى المنظم وث ف ویة المبح ن عض ر ع تعب
اس       الاجتماعیة أو عدم عضویته م قی ة والمشاركة وت ى القیادی ،  وتشیر إلى مدى قدرة المبحوث عل

ا:   ین هم ى فئت یمه إل ر بتقس ذا المتغی ع الب  ه ت جم ى وق ة حت ات الاجتماعی ى المنظم و ف ات عض یان
  .  وأعطیت درجة واحدة ولیس عضو وأعطیت درجتان،

ى    -٥ نوع المحصول: وقیس هذا المتغیر بنوع المحصول الذى یزرعه المبحوث أو أسرته ف
ة     دة،    أرضهم، ولاستجابة المبحوث بزراعة محاصیل حقلی ت درجة واح ولزراعة محاصیل   أعطی

ان، خضر  ت درجت ة أعطی ة محاصیل فاكه لاث دولزراع ت ث تجابة المبحوث لإ، ورجاتأعطی س
  أعطیت أربعة درجات.فبزراعة نباتات طبیة وعطریة 

ر عن    نوع الانتاج الحیوانى والداجنى -٦ ذا المتغی ام المبحوث بال  : تم قیاس ه و أو   ةتربی قی ه
ات،   لاث درج ت ث یة فأعطی رته للماش ن   وأس ان، وع ت درجت اعز فأعطی ام والم ه للأغن ن تربیت ع

 واجن فأعطیت درجة واحدة.   تربیته هو أو أسرته للد
دخل الشهرى   -٧ ه خلال          متوسط ال ذى یتحصل علی ه متوسط دخل المبحوث وال : ویقصد ب

ذا التقسیم    دون إضافة دخ ،بالجنیهات من عمله بالزراعة فقط اشهر مقدر  ،له من مصادر أخرى له
ا، و  ١٢٠٠من  تم تقسیمه لفئات هى: أقلقد و ن    -١٢٠٠جنیه ل م ة  ٣٠٠٠أق ل   – ٣٠٠٠، وجنی أق

  .فأكثر جنیها  ٦٠٠٠، وجنیة ٦٠٠٠من
اعى -٨ ل الاجتم ع التواص تخدم موق ذى  المس اعى ال ل الاجتم ع التواص ه موق د ب : ویقص

أن               ر ب ذا المتغی یس ه ن مصادره، وق ة م ات الزراعی ى المعلوم ى حصوله عل یستخدمه المبحوث ف
ان  تویتر موقع ىأعط، ودرجة واحدة الفیس بوك موقع أعطي ع  ىوأعط ، درجت وب   موق لاث  یوتی ث

ل) وأعطى خمس درجات، واستخدامه ل      ى (إیمی د الالكترون وقعیندرجات، والبری أكثر أعط  م  ىف
  .ستة درجات

ى ال -٩ رة ف اعى:    إ خب ل الاجتم ائل التواص وث لوس تخدام المبح دد   س ط ع ه متوس د ب ویقص
ى            اعى حت ة استخدام المبحوث لوسائل التواصل الاجتم ذ بدای ي إنقضت من ع   السنوات الت وقت جم

ائل،          ك الوس تخدامه لتل ط عدد سنوات اس وث عن متوس ر بسؤال المبح ذا المتغی یس ه ات، وق البیان
لاث سنوات    ن ث دة    وقسمت مدة الاستخدام إلى ثلاث فئات هى: أقل م ت درجة واح  ٥ -٣، ووأعطی

  .وأعطیت ثلاث درجات سنوات فأكثر ٥، و وأعطیت درجتان سنوات
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وث لوس  -١٠ تخدام المبح ى    أداة اس وع الأداة الت ه ن د ب اعى: ویقص ل الاجتم ائل التواص
ات       ى المعلوم ا عل ن خلاله ل م اعى، ویحص ل الاجتم ائل التواص فح وس وث لتص تخدمها المبح یس

ادرها،   ن مص ة م وع   الزراعی ن ن وث ع ؤال المبح ر بس ذا المتغی یس ه ى ی الأداةوق جالت ا ل ى به  ف
ى  أعطیت درجة واحدة لإستخ   وسائل التواصل الاجتماعى، ف ان   ، دامه للحاسب الآل ت درجت وأعطی

  وأعطیت ثلاث درجات لإستخدامه التابلت.، لإستخدامه التلیفون المحمول
ذى یمضیه    -١١ ى استخدام   المبحوث  الوقت ال اعى   ف ا  وسائل التواصل الاجتم  تصفح ل یومی

ات ویقصد به متوسط الوقت الذى یمضیه المبحوث فى الإطلاع على المعلوم  :المعلومات الزراعیة
ت    ط الوق ن متوس وث ع ؤال المبح ر بس ذا المتغی یس ه اعى، وق ائل التواصل الاجتم ة بوس الزراعی

ن   ة  ٣٠الذى یمضیه فى استخدامه لتلك الوسائل یومیا، وقسم لثلاث فئات هى: أقل م ت   دقیق وأعطی
دة  ة واح ة ٦٠ -٣٠، ودرج ان  دقیق ت درجت ن  وأعطی ر م ا  ٦٠، وأكث ة یومی لاث   دقیق ت ث وأعطی

  .درجات
  نیا: المتغیرات الوسیطة:ثا

ة -١ ات الزراعی ادر المعلوم اعى  التعرض لمص ل الاجتم ائل التواص ى وس ة عل : المعروض
ى     دى زمن ویقصد به تقدیر المبحوث لمتوسط تردده لاستخدام مصادر المعلومات الزراعیة خلال م

اعى وسائل التواصل الاج  من  معین سواء كانت تلك المصادر معتمده أو غیر معتمده وذلك م  تم ، وت
ى: تعرض    ا یل  عالى  التعبیر عن كل تعرض لمصادر المعلومات الزراعیة (متغیر) بقیمة رقمیة كم

نخفض  (درجتان)، وتعرض متوسط( ثلاث درجات)، وتعرض  ذه       م م جمعت ه دة)، ث (درجة واح
ات     ت درج ذلك تراوح رات، وب ذه المتغی وث له تجابات المبح ات إس الى درج د إجم درجات لتحدی ال

و ین المبح ا ب تجابة ب  ٢٠ثین م ة الاس ي حال ى ف د أدن ات كح نخفضدرج وى م ة القص  ٦٠، والدرج
تجابة   ة للاس الىدرج رض       ع توى تع ى مس وثین إل تجابات المبح ات إس الى درج یم إجم م تقس ، وت

درجة، ومستوى تعرض متوسط إذا حصل     ٣٣منخفض اذا حصل المبحوث على درجات أقل من 
ى    درج ٤٧ -٣٣المبحوث على درجات من   ٤٨ة، ومستوى تعرض مرتفع إذا حصل المبحوث عل

رض ل  ك للتع أكثر، وذل ة ف رة درج ادرعش دة مص ر معتم فحات:  ل غی م ص ة تض ات الزراعی لمعلوم
زراع،        ار ال ة، وكب یات العام ین، والشخص ار المحلی ون، والتج ارب، والموظف دقاء والاق الاص

ى زراع      س المحصول ، والمزارع    والزراع المهرة، والزراع المشابهون لظروف المبحوث ف ة نف
ة،    مصادر عشرة  ل بالإضافة المصریة، والمزارع الاجنبیة، ومحلات بیع وشراء المنتجات الزراعی

ات البحث           الزراعیة لمعلوماتل أخرى زراعیین بجه احثین ال ن: الب ده وتضم صفحات كل م المعتم
ى، واخ   لاح الأراض ركات استص ة، وش تلزمات الزراعی ركات المس ى، وش اد الزراع ائى الارش ص

ة،  ى الادارات الزراعی ي، ومهندس ى،     الزراع د الزراع ة، والمرش دات الزراعی رفى الوح ومش
ة   حف الزراعی ة، والص ة المتخصص ات الزراعی ائل   والمنظم ى وس ا عل رض معلوماته ى تع ، والت

  التواصل الاجتماعى.
اعى  المعروضة على وسائل التوا الثقة فى إمكانیة تنفیذ المعلومات الزراعیة -٢  :صل الاجتم

ان المبحوث       دى إطمئن ا م ى       وإقتناعه بصحة  ویقصد به ة المعروضة عل ات الزراعی ة المعلوم ودق
وتم قیاس ثقة المبحوث بسؤاله مباشرة     فى حقله، هاتنفیذ قدرته علىوسائل التواصل الاجتماعى، و

اعى،   المعروضة على وسائل التوا فى إمكانیة تنفیذه للمعلومات الزراعیة عن مدى ثقته صل الاجتم
ى:           ا یل ة كم ة رقمی ر) بقیم ه ( متغی دى ثقت ة  بإستجابته ب كما تم التعبیر عن إستجابات المبحوث لم ثق

ال ات)، و ى ع لاث درج تجابته ب( ث ان)، و إس ط ( درجت ة متوس تجابته بثق ة  إس نخفض ( درج ة م ثق
ة     ات الزراعی ى المعلوم وث ف ة المبح دى ثق ك لم دة)، وذل ائل ا  واح ى وس ة عل ل المعروض لتواص

الى درجات إستجابات         فى حقله، لها الاجتماعى وإمكانیة تنفیذه د إجم درجات لتحدی ذه ال وجمعت ه
ین    ا ب ة       ٢٦المبحوث لهذه المتغیرات، فتراوحت درجات ثقة المبحوثین م ي حال ى ف د أدن درجة كح

ال  ٧٨الاستجابة بثقة منخفض، والدرجة القصوى  م تقسیم    ىدرجة للاستجابة بثقة ع د ت الى  ، وق إجم
ن           ل م ى درجات أق نخفض اذا حصل المبحوث عل ة م ة ثق  ٤٢درجات إستجابات المبحوثین إلى فئ
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ن   ال     ٦٠ -٤٢درجة، وفئة ثقة متوسط إذا حصل المبحوث على درجات م ة ع ة ثق إذا  ىدرجة، وفئ
  .درجة فأكثر ٦١حصل المبحوث على 

  :اً: المتغیر التابعلثثا
ن    -١ وث م ة للمبح ات المعرفی ائل    الاحتیاج ى وس ة عل ة المعروض ات الزراعی المعلوم

ى مجال زراعى            ة للمبحوث ف ة اللازم ات الزراعی ه نقص المعلوم التواصل الاجتماعى: ویقصد ب
اءة،       ر كف كل أكث ین بش ل مع ه، لأداء عم تم ب ین یه دیهم    مع ان ل ا إذا ك ؤالهم عم دهم بس م تحدی وت

ل الا   ائل التواص ة بوس ات الزراعی ة للمعلوم ات معرفی اعى أم لا، إحتیاج ن  جتم ر ع م التعبی وت
اج   إستجابات المبحوث لهذه الاحتیاجات المعرفیة (متغیر) بقی ى: إحتی لاث   عالى مة رقمیة كما یل ( ث

اج م     ان)، وإحتی ك للإستجاب     نخفضدرجات)، وإحتیاج متوسط ( درجت دة)، وذل عن   ة( درجة واح
ة المعروض     ات الزراعی ن المعلوم وث م ة للمبح ات المعرفی ل    ةالإحتیاج ائل التواص ى وس عل

رات،         الاجتماعى. ذه المتغی الى درجات إستجابات المبحوث له د إجم ثم جمعت هذه الدرجات لتحدی
ین   ا ب وثین م ة للمبح ات المعرفی ات الإحتیاج ذلك تراوحت درج ة   ٢٦وب ي حال ى ف د أدن ة كح درج

وى    ة القص نخفض، والدرج تجابة م ی    ٧٨الاس م تقس الى، وت اج ع تجابة إحتی ة للاس الى درج م إجم
ن             ل م ى درجات أق نخفض اذا حصل المبحوث عل اج م ة إحتی ى فئ درجات إستجابات المبحوثین إل

ن        ٤٢ ات م ى درج وث عل ل المبح ط إذا حص اج متوس ة إحتی ة، وفئ ة   ٦٠ -٤٢درج ة، وفئ درج
  .درجة فأكثر ٦١إحتیاج عالى إذا حصل المبحوث على 

ائل   یكفا -٢ ى وس ة عل ة المعروض ات الزراعی ات  ة المعلوم اعى للإحتیاج ل الاجتم التواص
ة   إشباع: ویقصد بها مدى المعرفیة للمبحوث ى   المعلومات الزراعی وسائل التواصل   المعروضة عل

ر عن        لإحتیاجات المعرفیة للمبحوثتلبیة االاجتماعى ل م التعبی ه، وت تم ب ین یه فى مجال زراعى مع
ر)  ة (        إستجابات المبحوث لكفایة تلك المعلومات الزراعیة ( متغی ة عالی ى: كفای ا یل ة كم ة رقمی بقیم

ذه          ت ه م جمع دة). ث ة واح عیفة ( درج ة ض ان)، وكفای طة ( درجت ة متوس ات)، وكفای لاث درج ث
ات     ت درج ذلك تراوح رات، وب ذه المتغی وث له تجابات المبح ات إس الى درج د إجم درجات لتحدی ال

ن  ٢٦الكفایة للمبحوثین ما بین   ٧٨خفض، والدرجة القصوى   درجة كحد أدنى في حالة الاستجابة م
ة            ة كفای ى فئ الى درجات إستجابات المبحوثین إل م تقسیم إجم ة، وت درجة للاستجابة إحتیاجات عالی

ن    ل م ات أق ى درج وث عل ل المبح ة اذا حص ل   ٤٢منخفض طة إذا حص ة متوس ة كفای ة، وفئ درج
ى      ٦٠ -٤٢المبحوث على درجات من  ة إذا حصل المبحوث عل درجة   ٦١درجة، وفئة كفایة عالی

  .فأكثر
ة    -٣ ات زراعی اعى     تنفیذ المبحوث لمعلوم ى وسائل التواصل الاجتم : ویقصد  معروضة عل

دى  ا م ذالبه ى تنفی وث ل الفعل ة بعض االمبح ات الزراعی ل  لمعلوم ائل التواص ى وس ة عل المعروض
اعى وث    الاجتم تجابات المبح ن إس ر ع م التعبی ه، وت ى مزرعت ه ف تم ب ین یه ال زراعى مع ى مج ف

ذ عالى    الفعلى فیذلتنل ى: تتفی لاث درجات)،    تلك المعلومات الزراعیة (متغیر) بقیمة رقمیة كما یل (ث
ات        ذ المبحوث للمعلوم دى تنفی ك لم دة)، وذل وتنفیذ متوسط ( درجتان)، وتنفیذ منخفض (درجة واح

ة ه.    الزراعی ى مزرعت اعى ف ل الاجتم ائل التواص ى وس ة عل درجات    المعروض ذه ال ت ه م جمع ث
د ذ     لتحدی ات تنفی ت درج ذلك تراوح رات، وب ذه المتغی وث له تجابات المبح ات إس الى درج إجم

نخفض، والدرجة القصوى        ٢٦المبحوثین ما بین  ذ م ة الاستجابة بتنفی  ٧٨درجة كحد أدنى في حال
ذ            ة تنفی ى فئ وثین إل تجابات المبح ات إس الى درج یم إجم م تقس الى، وت ذ ع تجابة بتنفی ة للاس درج

ل ال  نخفض اذا حص ن     م ل م ات أق ى درج وث عل ل      ٤٢مبح ط إذا حص ذ متوس ة تنفی ة، وفئ درج
ى        ٦٠ -٤٢المبحوث على درجات من  ذ عالى إذا حصل المبحوث عل ة تنفی درجة   ٦١درجة، وفئ

  .فأكثر
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  النتائج ومناقشتها
  :: المتغیرات المستقلة أولا

  
ة والاقتصادیة   توزیع المتغیرات المستقلة حسب خصائص المبحوثین الشخصیة والا      .١جدول   جتماعی

  واستخدام وسائل التواصل الاجتماعى   
  م

  الفئات  المتغیرات المستقلة
الاحتیاجات 

  المعرفیة
كفایة المعلومات 

  الزراعیة

المعلومات  یذنفت
  الزراعیة

وسائل التواصل ب
  الاجتماعى

  ٪  عدد  ٪  عدد  ٪  عدد
  سنة ٢١ - ١٥  السن    ١

  سنة  ٢٨ - ٢٢
  سنة       ٣٥ - ٢٩

١٠ 
٥٤ 
٥٠  

٨,٧٧ 
٤٧,٣٧ 
٤٣,٨٦  

٧  
٣٩  
٤٠  

٨,١٤  
٤٥,٣٥  
٤٦,٥١  

٣  
١٧  
٣٠  

٦  
٣٤  
٦٠  

  أمى  الحالة التعلیمیة  ٢
  یقرأ ویكتب

  حاصل على مؤهل متوسط
  حاصل على مؤهل عالى

٢ 
١٥ 
٥٣ 
٤٤  

١,٧٥ 
١٣,١٨ 
٤٦,٤٩ 
٣٨,٥٩  

١  
٩  
٤٢  
٣٤  

١,١٦  
١٠,٤٦  
٤٨,٨٤  
٣٩,٥٣  

١  
٥  
٢٤  
٢٠  

٢  
١٠  
٤٨  
٤٠  

عضویة المنظمات   ٣
  الاجتماعیة

  لا
  نعم

٦٩ 
٤٥  

٦٠,٥٣ 
٣٩,٤٧  

٥٦  
٣٠  

٦٥,١٢  
٣٤,٨٨  

٣٧  
١٣  

٧٤  
٢٦  

  أقل من فدان  مساحة الحیازة الزراعیة  ٤
  فدان  ٣أقل من  -١
  فدان ٥أقل من  -٣
  فدان فأكثر  ٥

٥٨ 
٢٥ 
٢١ 
١٠  

٥٠,٨٨ 
٢١,٩٣ 
١٨,٤٢ 
٨,٧٧ 

٤٤ 
١٩ 
١٤ 
٩ 

٥١,١٦ 
٢٢,٠٩ 
١٦,٢٩ 
١٠,٤٦ 

٩  
١٨  
١٤  
٩  

١٨  
٣٦  
٢٨  
١٨  

  نوع المحاصیل   ٥
  یزرعها المبحوثالتى 

  حقلیة
  خضر
  فاكهة

  طبیة وعطریة

٣٩ 
٢٦ 
٦ 
٤٣  

٣٤,٢١ 
٢٢,٨١ 
٥,٢٦ 
٣٧,٩٢  

٣٢  
١٨  
٣  
٣٣  

٣٧,٢١  
٢٠,٩٣  
٣,٤٩  
٣٨,٣٧  

٧  
٩  
٣  
٣١  

١٤  
١٨  
٦  

    ٦٢  
نوع الانتاج الحیوانى   ٦

  والداجنى للمبحوث
  ماشیة

  أغنام وماعز
  دواجن

٤٨ 
١٢ 
٥٤  

٤٢,١٠ 
١٠,٥٣ 
٤٧,٣٧ 

٣٢ 
١١ 
٤٣ 

٣٧,٢١  
 ١٢,٧٩ 

٥٠ 

٤  
٤  
٤٢  

٨  
٨  
٨٤  

الشهرى  متوسط الدخل  ٧
  من زراعته فقط للمبحوث

  جنیة  ١٢٠٠أقل من 
  جنیة ٣٠٠٠اقل من  - ١٢٠٠
  جنیة ٦٠٠٠اقل من  - ٣٠٠٠
  جنیة فأكثر ٦٠٠٠

١٢ 
٨٦ 
١٣ 
٣  

١٠,٥٣ 
٧٥,٨٤ 
١١,٤٠ 
٢,٦٣  

٦  
٦٦  
١١  
٣  

٦,٩٨  
٧٦,٧٤  
١٢,٧٩  
٣,٤٩  

٤  
٣١  
١٢  
٣  

٨  
٦٢  
٢٤  
٦  

 ع التواصلنوع موق  ٨
  المستخدم ىالاجتماع

Facebook 
Tiwetter 
Youtube 

E-mail 
  شبكتین فأكثر

٦٤ 
٦ 
١٧ 
١ 
٢٦ 

٥٦,١٤ 
٥,٢٦ 
١٤,٩١ 
٠,٨٨ 
٢٢,٨١ 

٤٤ 
٣ 
١٧ 
١ 
٢١ 

٥١,١٦ 
٣,٤٩ 
١٩,٧٧ 
١,١٦  

 ٢٤,٤٢ 

٣٥  
٣  
١٢  
-  
-  

٧٠  
٦  
٢٤  
-  
-  

وسائل  استخدامالخبرة فى   ٩
  التواصل الاجتماعى

  سنوات  ٣أقل من 
  سنوات     ٥ – ٣

  سنوات ٥أكثر من 

٤٧ 
١٨ 
٤٩ 

٤١,٢٣ 
١٥,٧٩ 
٤٢,٩٨ 

٢٢ 
١٧ 
٤٧ 

٢٥,٥٨ 
١٩,٧٧ 

 ٥٤,٦٥  

١٠  
٦  
٣٤  

٢٠  
١٢  
٦٨  

ة لتصفح مستخدلماداة لأأ  ١٠
التواصل المبحوث لوسائل 

  الاجتماعى

  الحاسب الآلى
  التلیفون المحمول

  التابلت

١٨ 
٨٦ 
١٠ 

١٥,٧٩ 
٧٥,٤٤ 
٨,٧٧ 

١٣ 
٦٤ 
٩ 

١٥,١٢ 
٧٤,٤٢ 
١٠,٤٦ 

٧  
٣٧  
٦  

١٤  
٧٤  
١٢  

الیومى  ستخدامالإ مدة  ١١
الاجتماعى التواصل سائل لو

لتصفح المعلومات الزراعیة 

  دقیقة   ٣٠أقل من 
  دقیقة    ٦٠ - ٣٠ 

  دقیقة  ٦٠أكثر من 

٤٤ 
٣٢ 
٣٨ 

٣٨,٦٠ 
٢٨,٠٧ 
٣٣,٣٣ 

٢٤ 
٢٨ 
٣٤ 

٢٧,٩١ 
٣٢,٥٦ 
٣٩,٥٣ 

-  
٢٢  
٢٨  

- 
٤٤ 
٥٦ 

  ٥٠= ن                     ٨٦= ن                      ١١٤=ن    : استمارة الاستبیان              مصدر البیانات 
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دم دول تق ات ج م  بیان وثین   )١(رق ائص المبح فا لخص ن  وص ة م اتهم المعرفی ب إحتیاج حس
ات    ك المعلوم ة تل دى كفای اعى، وم ائل التواصل الاجتم ى وس ة عل ة المعروض ات الزراعی المعلوم

  :  ىلإشباع تلك الإحتیاجات المعرفیة، ومدى تنفیذهم لتلك المعلومات، وذلك كما یل
ى        -١ ة المعروضة عل ات الزراعی ن المعلوم ة م وصف المبحوثین ذوى الإحتیاجات المعرفی

دد المبحوثین ذوى الإح      غ ع اعى: بل ة (  وسائل التواصل الاجتم د  ١١٤تیاجات المعرفی ا، فق ) مبحوث
ة        ٤٧,٣٧نسبة أن تضح أ ة العمری ى الفئ ع سنهم ف ن المبحوثین یق ا أن نسبة     ٢٨ -٢٢٪ م سنة، كم

ة  ٪ م٤٦,٤٩ التهم التعلیمی ط  نهم ح ل متوس ى مؤه ول عل بة  الحص وز نس ا یح ن٥٠,٨٨، كم  ٪ م
وثین بة   المبح دان، ونس ن ف ل م احة أق ات   ٦٠,٥مس ى أى منظم اء ف وا أعض وثین لیس ن المبح ٪ م

بة   ى أن نس افة إل ة، بالإض ون ٦٢اجتماعی ةنبات٪ یزرع ة وعطری بة ات طبی وم نس ٪ ٤٧,٣٧، ویق
ین       ٧٥,٨٤سبة ، كما تبین أن ندواجنبتربیة ال ا ب م م راوح متوسط دخله  ١٢٠٠٪ من المبحوثین یت

درات الاقتصادیة      بینتی، وفقط جنیة شهریا من عملهم بالزراعة ٣٠٠٠ – اض الق ة إنخف بصفة عام
ة  قیامرغم للمبحوثین،  والاجتماعیة بیا، لكن صغر         المبحوثین  أكثری ر نس دا كبی در عائ بزراعات ت

                                                                        .سر ذلكبائن لحجم الحیازات المزرعیة یف
ن  ائج  كما أتضح م ع     ٥٦,١٤أن نسبة   النت ن المبحوثین یستخدمون موق ط،    ٪ م وك فق یس ب ف

بة  تخدم نس نهم ٤٢,٩٨ویس رة ٪ م اعى لفت ل الاجتم ائل التواص ا   أ وس نوات، كم س س ن خم ر م كث
بة  تخدم نس نهم ا٧٥,٤٤یس ول ك ٪ م ون المحم الإ أداةلتلیف ائلب تص ك الوس ىتل بة  ، ویمض نس

وثین  ٪٣٨,٦٠ ن المبح ن   م ل م ا أق ائل   ٣٠وقت ى وس ة عل ات الزراعی ا لتصفح المعلوم ة یومی دقیق
                           .التواصل الاجتماعى

ین وت ابقة ب ائج الس د ا   النت ى تزای ما ف ان حاس ون المحمول ك تخدام التلیف ار اس تخدام أن إنتش س
اعى؛ ل الاجتم ائل التواص وك الأ  وس یس ب ع ف تخدام موق د إس املین  ویع ذان ع ان ه ة، وك ر أهمی كث

ن     اتضافردة، وذلك ن لبعث إحتیاجات معرفیة قدیمة، وخلق إحتیاجات معرفیة جدیمحفزی ع كل م م
ر   بتقبل الشبا ر، وأیضا یكبونوعیة الزراعات التى تدر عائد  لشباب الزراع، الحالة التعلیمیة للتغیی

  .أكبرة بسرع والتطویر
ائل   -٢ ى وس ة عل ة المعروض ات الزراعی ة المعلوم روا بكفای ذین ی وثین ال ف المبح وص

ة    التواصل الاج اعى لإشباع إحتیاجاتهم المعرفی دد   تم غ ع ا، و ٨٦هؤلاء المبحوثین (  : بل م  ) مبحوث ت
تبعاد ا ٢٨( إس رو) مبحوث ات ی ك المعلوم ة تل دم كفای ذا ا بع ى ه ین، وعل بة أن  تب ن ٤٦,٥١نس ٪ م

ة    ٤٨,٨٤سنة، كما أن نسبة   ٣٥ -٢٩المبحوثین یقع سنهم فى الفئة العمریة  التهم التعلیمی نهم ح ٪ م
دان، ونسبة       المبحوثین ٪ من٥١,١٦یحوز نسبة و، الحصول على مؤهل متوسط ن ف ل م مساحة أق

 ون٪ یزرع ٣٨,٣٧أعضاء فى أى منظمات اجتماعیة، بالإضافة إلى أن نسبة   غیرمنهم ٪ ٦٥,١٢
ة و  ة نباتات طبی وم نسبة   عطری ة ال  ٥٠، ویق ا أن نسبة   دواجن٪ بتربی ن المبحوثین   ٧٦,٧٤، كم ٪ م

م   ن   ٣٠٠٠ – ١٢٠٠ الشهرى  یتراوح متوسط دخله ة م م  خلال  جنی ط   عمله بصفة  و، بالزراعة فق
د (         عامة ى بن ین خصائص المبحوثین ف ات واضحة ب د تفاوت د (   )٢لا توج ى ١عن بن ر   )، إلا ف تغی
ة لإشباع       سنة ٣٥ -٢٩ الفئة العمریة نسبة ات الزراعی ة المعلوم روا بكفای لصالح المبحوثین الذین ی

ة،   وخبرة إدراك و تمییزیعنى هذا زیادة ، وإحتیاجاتهم المعرفیة ذه الفئ دراتهم    رجح وی ه ادة ق ذا زی ه
                                                        لمعلومات الزراعیة المعروضة.ل التقییمیة

ائج جدول (  تبین أیضا  ن المبحوثین  ٥١,١٦نسبة  ) أن ١نت وك    یستخدمون   ٪ م یس ب ع ف موق
ذ أ     یستخدمون منهم ٪٥٤,٦٥نسبة وفقط،  اعى من ن خمس سنوات،     وسائل التواصل الاجتم ر م كث

ا یمضى      تصالإ أداةالتلیفون المحمول ك٪ ٧٤,٤٢ستخدم نسبة تو اعى، كم بوسائل التواصل الاجتم
ب وثین   ٪٣٩,٥٣ة نس ن المبح ن  م ر م ا أكب فحا ل  ٦٠وقت ا تص ة یومی ة دقیق ات الزراعی  لمعلوم

 على وسائل التواصل الاجتماعى.    المعروضة
و       أن موقع فیس بوك كان الأكثر إستخداما، وتطهر  النتائجر ظهتو ا سبق وه ارزا عم ا ب فرق

ومى  زیادة  ة    زمن الإستخدام الی ات الزراعی ن    لتصفح المعلوم ر م لاه   لأكث ا، ت  ٦٠ -٣٠ ساعة یومی
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ة یومی  ول  ،ادقیق ى حص ذا إل یر ه وثینویش ات أكب المبح ى جرع ر ر وأعل ات  امقعكث ن المعلوم م
زداد  إشباع أكبر، أو  الزراعیة لتحقیق ز ی ى   همتركی ین       الإطلاع ف ات ب د مقارن ه؛ لعق ر بروی والتفكی
وج   روضة من مصادر شتىالمعلومات المع ى ول ة    المبحو ، وذلك كله یشیر إل ة الثانی ى المرحل ثین ف

  هم نحو المرحلة الثالثة وهى التجریب.فعدالتى قد تللتبنى وهى مرحلة الإهتمام، و
ف -٣ وثین وص ذین المبح ذوا  ال اتنف ة المعلوم ة الزراعی ى المعروض ائل عل ل وس  التواص

اعى: غ الاجتم دد بل ؤلاء ع وثین ه ذین المبح ذوا  ال اتنف ة معلوم ة زراعی ى معروض ائل عل  وس
اعى  واصل الت ا ) ٥٠( الاجتم ذ ، مبحوث م ینف ا ) ٣٦( ول ات  ضح وتو، مبحوث بة أن) ١( جدول  بیان  نس

نهم ٪ ٤٨ ونسبة  سنة، ٣٥ -٢٩ العمریة الفئة فى المبحوثین من٪ ٦٠ التهم  م ة  ح  الحصول  التعلیمی
ى ل عل ط، مؤه وزو متوس بة یح ن٪ ٣٦ نس احة هم م ل -١مس دان ٣ أق بة ،ف نهم٪ ٧٤ ونس ر م  غی

ى  بالإضافة ، اجتماعیة ماتمنظ أى فى أعضاء ات  یزرعون ٪ ٦٢ نسبة  أن إل ة  نبات ة و طبی ، عطری
ة    الدواجن بتربیة٪ ٨٤ نسبة ویقوم ة منزلی بهم تربی ا ، أغل ن ٪ ٦٢ نسبة  أن كم راوح  المبحوثین  م  یت

م  متوسط ة، و  ٣٠٠٠ – ١٢٠٠ الشهرى  دخله ن     ٪٣٠جنی ر م م أكث ة  ٣٠٠٠دخله ن  جنی م  م  عمله
ة  المبحوثین خصائص بین واضحة نسبیا فروق دتوج عامة وبصفة، فقط بالزراعة د  هنا مقارن  ىببن

ت ، )٢و ( )١( ىتمثل ة   ف بة الفئ ادة نس ة زی نة ٣٥-٢٩ العمری ى ، س ادة وتعن رة زی ة   خب ذه الفئ ه
درتها رار   وق اذ الق ى إتخ یم عل ى،   ،والتقی تقلالهم المعیش ادة إس ا أ وزی متكم وثین س ذین  المبح المنف

احاتهم  ادة مس ى زی ة، و  بتحسن ظاهر ف ومالمزرعی ط دخ اع لتوس دراتهم، أى إرتف  الإقتصادیة همق
دواجن    أكبربح لمحاصیل مدرة ل تهماعزروالاجتماعیة، كما زادت نسبة  ر كمحاصیل التصدیر، وال

ور اه، ووبص ة للإنتب الة لافت ذا إحتم ى ه د  یعن اتالإتزای ة ل حتیاج ة المعرفی وثین المرتبط لمبح
ذا  وجب، ویستتسویق والأسعار والتسعیربال ذه    ه ددة له رة متج د یجدون    ا وف ة، ق ات الزراعی  لمعلوم

ك   سائل التواصل الاجتماعى، وتتوافقوفى  سبیلا لها ى    تل المجددون   الخصائص مع خصائص فئت
ب و المبحوثین  وقد تحرك ،والمتبنون الآوائل ا  من مرحلة الإهتمام إلى مرحلتى التجری ق  ربم التطبی
   من مراحل التبنى.

ن ٪ ٧٠ نسبة  أن أیضا  )١( ولجد نتائجوتوضح  ع  یستخدمون  المبحوثین  م یس  موق وك،  ف  ب
 نسبة  ویستخدم  خمس سنوات،   من كثرلأ الاجتماعى التواصل وسائل منهم٪ ٦٨ نسبة یستخدم كما
نهم٪ ٧٤ ون م ول التلیف أداة  المحم ائلك تخدام وس ى اس ل ف اعى التواص ا، الاجتم ى كم بة یمض  نس
ن٪ ٥٦ وثین م ا  المبح ایومی ن رأكث وقت ة ٦٠ م فحا دقیق اتل تص ة لمعلوم ى الزراعی ائل عل  وس

 .   الاجتماعى التواصل
ادة السابقة إلى  النتائجوتشیر  ى إستخدام      زی رة المبحوثین ف اع   خب ، ىوسائل التواصل الاجتم

ن  ى زم تخداموف ومى  همإس االی یر أیضا  لتصفح ؛له ا، وتش ة علیه ة المعروض ات الزراعی المعلوم
ع   فیس وقعم رتفاع نسبة مستخدمىلإ ن المواق ى     ،بوك مقارنة بغیره م ائج إل ا تشیر النت ذ   كم أن تنفی

ة عل ة المعروض ات الزراعی ائل  المعلوم تخدام وس د اس اء بع اعى ج ل الاجتم ائل التواص ى وس
اعى   رة ل التواصل الاجتم ة زم فت ة طویل م نی ز    ، رغ ة بتعزی ة قائم ات إحتمالی وسائل التواصل   معلوم

اعى  ات الاجتم رى وابمعلوم عأخ ن مواق ر ردة م ادأخ ى ى للارش ن  الزراع ى، أو م الإلكترون
ف وسائل التواصل    لجهاز الإرشاد الزراعى    نیمكعلى ما تقدم التقلیدى، و الزراعى الإرشاد توظی

 ى العملیة الارشادیة الزراعیة.  الاجتماعى ف
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  ا: المتغیرات التابعة:ثانی
ة   -١ ات الزللمبحوثین  الإحتیاجات المعرفی ن المعلوم ائل التواصل   م ى وس ة المعروضة عل راعی

    الاجتماعى:
ة المع  المعرفیة للمبح تحدید الأهمیة النسبیة للإحتیاجات  - أ ات الزراعی وضة  روثین من المعلوم

      :على وسائل التواصل الاجتماعى
      

دول    ائل      .٢ج ى وس ة عل ة المعروض ات الزراعی ن المعلوم ة م اتهم المعرفی ب إحتیاج وثین حس ع المبح  توزی
  التواصل الاجتماعى

الإحتیاجات                      م
  المعرفیة

  نوعیة المعلومات
  الزراعیة 

  المتوسط  منخفض  متوسط  عالى
  الرتبة  المرجح

       ٪  عدد  ٪  عدد  ٪  عدد

  ٢  ٢,٥٠٨  ٩,٦٥  ١١  ٢٩,٨٢  ٣٤  ٦٠,٥٣  ٦٩  نوع التربة الزراعیة ومشاكلها  ١
  ٩  ٢,١٤٠  ١٩,٣٠  ٢٢  ٤٧,٣٧  ٥٤  ٣٣,٣٣  ٣٨  إعداد وتجهیز الأ رض للزراعة  ٢
  ١١  ٢,٠٩٦  ٢٦,٣١  ٣٠  ٣٧,٧٢  ٤٣  ٣٥,٩٦  ٤١  نوعیة التقاوى والبذور  ٣
  ١٨  ١,٩١٢  ٤٦,٤٩  ٥٣  ١٥,٧٩  ١٨  ٣٧,٧٢  ٤٣  مواعید الزراعة المناسبة  ٤
  ٣  ٢,٤١٢  ١,٧٥  ٢  ٥٤,٣٨  ٦٢  ٤٣,٨٦  ٥٠  الأسمدة والتسمید  ٥
  ١٠  ٢,١٣٣  ٢٣,٦٩  ٢٧  ٣٩,٤٨  ٤٥  ٣٦,٨٤  ٤٢  طرق والآت الرى المناسبة  ٦
  ١٤  ٢  ٣٠,٧٠  ٣٥  ٣٨,٦٠  ٤٤  ٣٠,٧٠  ٣٥  أنواع الحشرات وأمراض النبات  ٧
  ١٧  ١,٩٤٤  ٢٥,٤٤  ٢٩  ٤٤,٧٤  ٥١  ٢٩,٨٢  ٣٤  أعراض الأصابة بالآفات  ٨
  ٢٤  ١,٦٢٣  ٢٨,٠٨  ٣٢  ٢٨,٩٥  ٣٣  ٢٥,٤٤  ٢٩  طرق المكافحة المناسبة للآفات  ٩

  ٢٥  ١,٥٥٣  ٧٠,١٧  ٨٠  ٤,٣٨  ٥  ٢٥,٤٤  ٢٩  أنواع المبیدات الزراعیة  ١٠
  ٢٦  ١,٥٣٥  ٧١,٠٥  ٨١  ٤,٣٨  ٥  ٢٤,٥٦  ٢٨  منتجات وخدمات الشركات الزراعیة  ١١
  ٢٠  ١,٨٢٤  ٥٧,٨٩  ٦٦  ١,٧٥  ٢  ٤٦,٤٩  ٤٦  علامات نضج المحاصیل وطرق حصادها  ١٢
  ٢٣  ١,٧٠٩  ٣٩,٤٨  ٤٥  ١,٧٥  ٢  ٤٢,٩٨  ٤٩  طرق تقلیل الفاقد من المحصول  ١٣
  ١  ٢,٥٤٣  ٧,٠١  ٨  ٣١,٥٨  ٣٦  ٦١,٤٠  ٧٠  الطرق المناسبة لتخزین المحاصبل  ١٤
  ١٣  ٢,٠٠٤  ٢٦,٣١  ٣٠  ٤٢,٩٨  ٤٩  ٣٠,٧٠  ٣٥  مصادر بیع التقاوى وأسعارها  ١٥
  ١٥  ١,٩٧٤  ٢٩,٨٢  ٣٤  ٤٢,٩٨  ٤٩  ٢٧,١٩  ٣١  مصادر بیع المبیدات وأسعارها  ١٦
  ٦  ٢,٣٠٧  ٢٢,٨١  ٢٦  ٢٣,٦٩  ٢٧  ٥٣,٨٠  ٦١  مصادر بیع الأسمدة وأسعارها  ١٧
  ٤  ٢,٣٥٠  ١٣,١٦  ١٥  ٢٩,٨٢  ٣٤  ٥٧,٠٢  ٦٥  لبیع المحاصیلالمواعید والأسعار المناسبة   ١٨
  ٥  ٢,٣٣٣  ٢٢,٨١  ٢٦  ٢١,٠٥  ٢٤  ٥٦,١٤  ٦٤  أسواق وبورصات السلع الزراعیة  ١٩
  ٧  ٢,٢٢٨  ١٦,٦٧  ١٩  ٣٧,٧٢  ٤٣  ٤٥,٦١  ٥٢  التعاقدات الزراعیة وشروطها  ٢٠
  ١٩  ١,٩٠٣  ٣٢,٤٥  ٣٧  ٤٤,٧٤  ٥١  ٢٢,٨١  ٢٦  التشریعات والقوانین الزراعیة  ٢١
  ١٦  ١,٩٤٧  ٣١,٥٩  ٣٦  ٤٢,١٠  ٤٨  ٢٦,٣١  ٣٠  زراعة نباتات الزینة والأشجار  ٢٢
  ٢١  ١,٨٢٥  ٣٥,٠٩  ٤٠  ٤٥,٦١  ٥٢  ١٩,٣٠  ٢٢  تربیة الماشیة  ٢٣
  ٢٢  ١,٨١٥  ٣٩,٤٨  ٤٥  ٣٥,٩٦  ٤١  ٢٤,٥٦  ٢٨  تربیة الأغنام والماعز  ٢٤
  ١٢  ٢,٠٥٣  ١٦,٦٧  ١٩  ٥٠  ٥٧  ٣٣,٣٣  ٣٨  إنتاج الدواجن  ٢٥
  ٨  ٢,١٦٥  ٢١,٠٥  ٢٤  ٤١,٢٣  ٤٧  ٣٧,٧٢  ٤٣  الخدمات البیطریة  ٢٦

        ١١٤= ن                                                            الاستبیان استمارة: البیانات مصدر       
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حیت ن ض دول م ات ج ب٢( بیان بیة ) ترتی ة النس ن ل الأهمی وثین م ة للمبح ات المعرفی لإحتیاج
ة عل    ة المعروض ات الزراعی ت       المعلوم والى: نال ى الت ت عل اعى فكان ل الاجتم ائل التواص ى وس

ى  الترتیب الأول  ة النسبیة ل  اف ة عن الطرق المناسبة لتخزین المحاصیل        لأهمی لإحتیاجات المعرفی
انى ا ٢,٥٤٣بمتوسط مرجح بلغ  ة النسبیة  ، بینما جاءت فى الترتیب الث ة   ل لأهمی لإحتیاجات المعرفی

غ  لنوع التربة الزراعیة ومشاكلها ب ث   ٢,٥٠٨متوسط مرجح بل ب الثال ى الترتی ة النسبیة  ا ، وف  لأهمی
مدة والتسمید   ل ة عن الأس غ   لاحتیاجات المعرفی رجح بل ط م ع  ٢,٤١٢بمتوس ب الراب ى الترتی م ف ، ث

غ     ب الخامس   ٢,٣٥٠المواعید والأسعار المناسبة لبیع المحاصیل بمتوسط مرجح بل ت الترتی  ، ونال
 ، بینما كانت ٢,٣٣٣عرفیة عن الأسواق وبورصات السلع الزراعیة لإحتیاجات المل لأهمیة النسبیةا

ن لقل الأ لأهمیة النسبیةا على التوالى ى      لإحتیاجات المعرفیة م ة المعروضة عل ات الزراعی المعلوم
اعى ك وسائل ال ى  تواصل الاجتم ا یل ات    :م اج لمعلوم اعز بمتوسط مرجح      الإحتی ام والم ة الأغن تربی

غ  م١,٨١٥بل ل   ، ث رق تقلی ول  ط ن المحص د م غ    الفاق رجح بل ط م رق   ،١,٧٠٩بمتوس ا ط تلاهم
عیة بمتوسط مرجح   ، ثم أنواع المبیدات الزرا١,٦٢٣المكافحة المناسبة للآفات بمتوسط مرجح بلغ 

غ  ا ، ١,٥٥٣بل ر ابینم ب الأخی ت الترتی بیةنال ة النس ات  ل لأهمی ن منتج ة ع ات المعرفی لإحتیاج
  .١,٥٣٥ح بلغ بمتوسط مرج وخدمات الشركات الزراعیة

ب    ابقة ترتی ائج الس ر النت بیة اوتفس ة النس ة    لأهمی ات الزراعی ة للمعلوم ات المعرفی للإحتیاج
ث أن      اعى، حی ل الاجتم ائل التواص ى وس ة عل نهم ٪ ٣٧,٩٢المعروض ون م ة  یزرع ات طبی نبات

فات   تراطات ومواص دیر ذات إش یل تص ى محاص ة وه اع وعطری عرها بالإرتف ز س ا و ،، ویتمی كلم
ذى  كلما أرتفع سعرها وزاد إیرادها،  وبیعها، موسم حصادها مدة بینت البعد زراع    الأمر ال دفع ال ی

ا ر ال    لتخزینه اوره للظهی ث مج رى البح دى ق ا أن إح زراع   ، كم لح ال ى، ویستص حراوى الغرب ص
ا توجد مشاكل     ویواجهون مشاكل تتعلق ب جدیدة أراضى ا، كم ة   ملوحة نوعیة التربة وزراعته الترب

وب   دهور خص ة وعملی      تهاوت افة للترب مدة المض ة الأس اط بنوعی ة الإرتب اكل وثیق ذه المش ات ، وه
اج المبحوث     التسمید ائج أیضا إحتی رز النت ة معلومات عن أسعار الحاصلات وأنسب       ، وتب ین لمعرف

  .هممحاصیلتأثیر على العائد من تسویق ، وبالتالى الوأثر تعاملاتها، وأسواق السلع مواعید البیع
ه  یمكن القول  ة       أن الوهن الذى یرزح تحت وطأت ى منطق أداء الإرشاد الزراعى الحكومى ف

ث ب  البح ن جان الیبها؛    ،م ا وأس ور أدواته ة وتط رك الزراع دائل     وتح ن ب ث ع زراع للبح ع ال دف
اعى      لتلبیة إحتیاجاتهم المعرفیة، للحصول على المعلومات الزراعیة فكانت وسائل التواصل الاجتم

ث    ، ووفرة بالمعلوماتاعلیةالأكثر یسرا وجذبا وتف زراع، حی م تی ، أحد هذه البدائل خاصة لشباب ال
دیو أو الصور أو الصوت،        عرض هذه وب أو الفی النص المكت  المعلومات بتنوع وإستدامة، سواء ب

  زمن بقاءها فى الذاكرة. من یطیل ناهیك عن إمكانیة تكرار عرضها وتخزینها، مما
  

ى       للمبحوثین  ةالإحتیاجات المعرفی  تحدید مستوى  - ب ة المعروضة عل ات الزراعی من المعلوم
 : وسائل التواصل الاجتماعى

المعرفیة من المعلومات الزراعیة المعروضة  همتوزیع المبحوثین حسب مستوى إحتیاجات .٣جدول 
  على وسائل التواصل الاجتماعى

  م
توزیع المبحوثین حسب مستوى إحتیاجاتھم المعرفیة من 

المعروضة على وسائل التواصل المعلومات الزراعیة 
  الاجتماعى

  الترتیب ٪  عدد

  ١  ٥٥,٢٦  ٦٣  )  درجة٦٠ -٤٣مستوى إحتیاجات متوسط     (   ١
  ٢  ٤٤,٧٤  ٥١  )  درجة٤٢ -٢٦مستوى إحتیاجات منخفض    (   ٢

  -  ١٠٠  ١١٤  المجموع        
  ١١٤ن =          
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م (    دول رق ات ج توى ا) ٣توضح بیان ات   لإحتیاجات المعر أن مس ن المعلوم وثین م ة للمبح فی
ن نصف المبحوثین،     متوسطا كان  ،الزراعیة المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى ر م لأكث

ث بتهم   حی ت نس ا  ٪٥٥,٢٦بلغ نهم   ، بینم ة م بة الباقی ت النس ت و ،٪٤٤,٧٤بلغ توى  ذاتكان  مس
ن   نخفضمإحتیاجات   الى م وثین للمستوى الع ن المبح رد م م ینتمى أى ف ا ل ات  ، بینم ك الإحتیاج تل

  المعرفیة.    
اعى   ة  وقد یفسر هذا التوزیع تزاحم المعلومات الزراعیة على وسائل التواصل الاجتم ، ورؤی

ات     ، أكثر منللترفیة والتفاعل الاجتماعىبعض المبحوثین بأنها وسائل  ا معلوم ها وسائل یستقى منه
تهم   من جیرانث من آباء بعض المبحوثین، أو زراعیة، أو ربما لمورو م وجه هم فى الحقل، تحدد له

ك    همكالحاجة لمعلومات زراعیة، أو تشك  عند ى جدوى تل ا أ الوسائل  ف ة ، كم زراع   ن حداث  نظرة ال
ة لتلب  تلك الوسائلل ة فى منطقة البحث كمزود بالمعلومات الزراعی ا أن عدم وجود    تهمإحتیاجا  ی ، كم

ى  ضهعما تعر ضمانات كافیة لمسئولیة مصادر المعلومات الزراعیة ك الوسائل،    عل ك   تل د  كل ذل ق
و     ؤثری ة للمبح ات المعرفی توى الإحتیاج ى مس لبا عل ة    س ة المعروض ات الزراعی ن المعلوم ثین م
  وسائل التواصل الاجتماعى.ب



Assiut J. Agric. Sci., 52 (3) 2021 (187-212)                                       ISSN: 1110-0486 
Website:www.aun.edu.eg/faculty_agriculture/journals_issues_form.php      E-mail: ajas@aun.edu.eg 

 201

كفایة المعلومات الزراعیة المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى لإشباع الإحتیاجات  -٢
          المعرفیة:

المعلومات الزراعیة المعروضة على وسائل التواصل  نسبیة لكفایةتحدید الأهمیة ال  - أ
  الاجتماعى لإشباع الإحتیاجات المعرفیة للمبحوثین:     

لإشباع  الاجتماعى التواصل وسائل على المعروضة الزراعیة المعلومات كفایة حسب المبحوثین توزیع .٤ جدول
  المعرفیة             همإحتیاجات

  كفایة المعلومات الزراعیة               م
  نوعیة المعلومات الزراعیة

  المتوسط  منخفض  متوسط  عالى
  المرجح

  الرتبة
  ٪  عدد  ٪  عدد  ٪  عدد

  ١  ٢,٥١١  ٦,٩٨  ٦  ٣٤,٨٨  ٣٠  ٥٨,١٤  ٥٠  نوع التربة الزراعیة ومشاكلها  ١

  ٨  ٢,٢٩٩  ١٧,٤٠  ٨ ٥٣,٤٩  ٤٦  ٣٧,٢١  ٣٢  إعداد وتجهیز الأ رض للزراعة  ٢

  ١١  ٢,٢٤٤  ١٨,٦٠  ١٦  ٣٨,٣٧  ٣٣  ٤٣,٠٢  ٣٧  وى والبذورنوعیة التقا  ٣

  ٢  ٢,٥٠٤  ١١,٦٣  ١٠  ٢٦,٧٤  ٢٣  ٦١,٦٣  ٥٣  مواعید الزراعة المناسبة  ٤

  ٤  ٢,٣٩٤  ٤,٦٥  ٤  ٥١,١٦  ٤٤  ٤٤,١٩  ٣٨  الأسمدة والتسمید  ٥

  ١٠  ٢,٢٤٤  ١٦,٢٨  ١٤  ٤٣,٠٢  ٣٧  ٤٠,٧٠  ٣٥  طرق والآت الرى المناسبة  ٦

  ١٦  ٢,١٠٤  ٢٧,٩١  ٢٤  ٣٣,٧٢  ٢٩  ٣٨,٣٧  ٣٣  أنواع الحشرات وأمراض النبات  ٧

  ٢١  ١,٩٨٨  ٢٤,٤٢  ٢١  ٥٢,٣٤  ٤٥  ٢٣,٢٤  ٢٠  أعراض الأصابة بالآفات  ٨

  ١٤  ٢,١٢٧  ٢٤,٤٢  ٢١  ٣٨,٣٧  ٣٣  ٣٧,٢١  ٣٢  طرق المكافحة المناسبة للآفات  ٩

  ١٩  ٢  ٢٧,٩١  ٢٤  ٤٤,١٩  ٣٨  ٢٧,٩٠  ٢٤  أنواع المبیدات الزراعیة  ١٠

  ١٧  ٢,٠٣٥  ٢٥,٥٨  ٢٢  ٤٥,٣٥  ٣٩  ٢٩,٠٧  ٢٥  عیةمنتجات وخدمات الشركات الزرا  ١١

  ٥  ٢,٣٣٧  ١٢,٧٩  ١١  ٤٠,٧٠  ٣٥  ٤٦,٥١  ٤٠  علامات نضج المحاصیل وطرق حصادها  ١٢

  ٥  ٢,٣٣٧  ١٢,٧٩  ١١  ٤٠,٧٠  ٣٥  ٤٦,٥١  ٤٠  طرق تقلیل الفاقد من المحصول  ١٣

  ٣  ٢,٥٠٣  ٥,٨١  ٥  ٣٨,٣٧  ٣٣  ٥٥,٨١  ٤٨  الطرق المناسبة لتخزین المحاصبل  ١٤

  ١٥  ٢,١٠٤  ١٦,٢٨  ١٤  ٥٦,٩٨  ٤٩  ٢٦,٧٤  ٢٣  بیع التقاوى وأسعارهامصادر   ١٥

  ٢٠  ١,٩٩٩  ٢٦,٧٤  ٢٣  ٤٦,٥١  ٤٠  ٢٦,٧٤  ٢٣  مصادر بیع المبیدات وأسعارها  ١٦

  ١٣  ٢,١٣٩  ١١,٦٣  ١٠  ٦٢,٧٩  ٥٤  ٢٥,٥٨  ٢٢  مصادر بیع الأسمدة وأسعارها  ١٧

  ١٢  ٢,١٥٠  ١٣,٩٥  ١٢  ٥٦,٨٠  ٤٩  ٢٩,٠٧  ٢٥  المواعید والأسعار المناسبة لبیع المحاصیل  ١٨

  ١٨  ٢,٠٣٤  ١٧,٤٤  ١٥  ٦١,٦٣  ٥٣  ٢٠,٩٣  ١٨  أسواق وبورصات السلع الزراعیة  ١٩

  ٩  ٢,٢٩٠  ١٥,١١  ١٣  ٤٠,٧٠  ٣٥  ٤٤,١٩  ٣٨  التعاقدات الزراعیة وشروطها  ٢٠

  ٢٣  ١,٩٢٩  ٣٠,٢٣  ٢٦  ٤٤,١٩  ٣٨  ٢٥,٥٨  ٢٢  التشریعات والقوانین الزراعیة  ٢١

  ٧  ٢,٣٢٦  ٣١,٣٩  ٢٧  ٣٩,٥٣  ٣٤  ٤٠,٧٠  ٣٥  زراعة نباتات الزینة والأشجار  ٢٢

  ٢٢  ١,٩٤١  ٣٢,٥٦  ٢٨  ٤٠,٧٠  ٣٥  ٢٦,٧٤  ٢٣  تربیة الماشیة  ٢٣

  ٢٤  ١,٨٧١  ٣٧,٢١  ٣٢  ٣٨,٣٧  ٣٣  ٢٤,٤٢  ٢١  تربیة الأغنام والماعز  ٢٤

  ٦  ٢,٢٣٢  ١٥,١١  ١٣  ٤٦,٥٢  ٤٠  ٣٨,٣٧  ٣٣  إنتاج الدواجن  ٢٥

  ٢٥  ١,٢٦٧  ١٦,٢٨  ١٤  ٤٠,٧٠  ٣٥  ٤٣,٠٢  ٣٧  الخدمات البیطریة  ٢٦

  ٨٦ن =                                                  الاستبیان استمارة: البیانات مصدر     
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ى  المعروضة الزراعیة  تلك كفایة المعلومات بسؤال المبحوثین عن مدى التواصل   ئلوسا عل
ا كان  ٢٨أتضح أن (ف الاجتماعى، ا بأن ت استجابتهم ) مبحوث ق ل     ه ا، ولا تحق ة قطع م أى  لیست كافی ه

ك     ة تل روا بكفای ات إشباع لإحتیاجاتهم، فتم إستبعادهم، لیصبح عدد المبحوثین الذین ی ) ٨٦( المعلوم
ذا  مبحوثا فقط، و ن  یعلى ه ین م ات جدول    تب ة النسبیة    أن ) ٤(بیان ب الأهمی ات   ترتی ة المعلوم لكفای

ة  المبحوثین إحتیاجاتالزراعیة المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى لإشباع  ا  المعرفی ، منه
ة   لكفایة المعلومات عن نو النسبیة الأهمیةالتوالى: نالت الترتیب الأول  كانت على ة الزراعی ع الترب
اكلها  غ  ومش رجح بل ط م ة     ٢,٥١١بمتوس بیة لكفای ة النس انى الأهمی ب الث ى الترتی اءت ف ا ج ، بینم

غ     ى ٢,٥٠٤المعلومات عن مواعید الزراعة المناسبة بمتوسط مرجح بل ث   ، وف ب الثال ت  الترتی  كان
ع     ٢,٥٠٣الطرق المناسبة لتخزین المحاصیل بمتوسط مرجح بلغ  ب الراب ى الترتی م ف كانت عن   ، ث

ب الخامس   ٢,٣٩٤ الأسمدة والتسمید بمتوسط مرجح بلغ ت الترتی ة النسبیة    ، ونال ى الأهمی ة   ف لكفای
ن    لا م ات ك ج المحا     المعلوم ات نض ة وعلام ركات الزراعی دمات الش ات وخ رق  منتج یل وط ص

ة النسبیة  لكلاهما، بینما كانت  ٢,٣٣٧ حصادها بمتوسط مرجح بلغ ات     الأهمی ة المعلوم ل لكفای الأق
ة ع ة المعروض اعى الزراعی ل الاجتم ائل التواص ى وس والى:ل ى الت ات  عل ابة بالآف أعراض الأص

غ  رجح بل ط م م ، ١,٩٨٨بمتوس غ  ث رجح بل ط م یة بمتوس ة الماش ت  ،١,٩٤١تربی دهم كان ة كفایبع
غ       معلومات  ة بمتوسط مرجح بل وانین الزراعی اعز     ١,٩٢٩التشریعات والق ام والم ة الأغن م تربی ، ث

ة   ، ونالت الترتیب الأخیر فى الأهمیة النسبیة ١,٨٧١بمتوسط مرجح بلغ  ات الزراعی لكفایة المعلوم
  .١,٢٦٧بمتوسط مرجح بلغ  الخدمات البیطریة

ة المعلومات الزراعیة المعروضة على وسائل وتشیر نتائج الجدول السابق إلى أن نوعی   
لیست ذات فنیة عالیة، كما  هاالتواصل الاجتماعى، والمتقدمة فى ترتیب الكفایة ربما أغلب معلومات

ل معها أن فكرتها لیست معقدة، مثل معلومات نوع التربة ومواعید الزراعة، ویمكن فهمها والتعام
یب أهمیة هذه المعلومات كلما زادت فنیتها وكلفتها، أنه ، كما یلحظ أیضا أنه كلما تأخر ترتبیسر

؛ ولما لا وغالبیة المبحوثین من ذوى الحیازات الصغیرة، والدخول من المبحوثین أمر فیه الحذر
  المحدودة.

توى  -ب د مس اعى      تحدی ل الاجتم ائل التواص ى وس ة عل ة المعروض ات الزراعی ة المعلوم كفای
    : هامن لإشباع الإحتیاجات المعرفیة

  
ائل التواصل        .٥جدول  ى وس ة المعروضة عل ات الزراعی توزیع المبحوثین حسب مستوى كفایة المعلوم

  الاجتماعى
  توزیع المبحوثین حسب مستوى كفایة المعلومات الزراعیة المعروضة   م

  الترتیب  ٪  عدد  منھا على وسائل التواصل الاجتماعى لإشباع إحتیاجاتھم المعرفیة

  ٢  ٢٩,٠٧  ٢٥  )   درجة٧٨   -٦١( عالى          ١
  ١  ٥٦,٩٨  ٤٩  )  درجة٦٠  -  ٤٣متوسط     (    ٢
  ٣  ١٣,٩٥  ١٢  )  درجة٤٢  -  ٢٦منخفض    (   ٣

    ١٠٠  ٨٦  المجموع                                    
  ٨٦ن =                

ن  تضح ی م (    م ات جدول رق ة ) ٥بیان توى كفای ة الم   أن مس ات الزراعی ى  المعلوم عروضة عل
ا     ؛ لإشباع الإحتیاجات المعرفیة للمبحوثین، وسائل التواصل الاجتماعى ان مستوى عالی ن   ك ل م لأق

ل ونسبتهم      ث المبحوثین بقلی ا ٪٢٩,٠٧ثل نهم   ٪٥٦,٩٨نسبة  ، بینم ط،   م ت ذات مستوى متوس كان
بة     ائل نس ك الوس ى تل ة عل ات الزراعی ة المعلوم نخفض لكفای توى الم من المس  نم ٪١٣,٩٥وتض

  المبحوثین.
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ة    ات الزراعی ة المعلوم توى لكفای م مس ابق أن أه دول الس تویات بالج ب المس ن ترتی یتضح م
و المستوى المتوسط،     على وسائل التواصل الاجت  اعى ه ن ن  یضم  م ر م ه ، وفصف المبحوثین  أكث  ی

ة  ا  إشارة إلى أن إعتمادیة تلك المعلومات والثق ة   فیه م أن مستویات ثق   للوصول للإشباع  هام ة ، رغ
ین جدولى    ،مدى كفایتهابالمبحوثین فى المعلومات الزراعیة أعلى نسبیا عن مستویات رأیهم  كما یب

ات   ٧، ٤ ك المعلوم ة تل دم ملائم ك ع ر ذل د یفس ة  ، وق ة كافی ادى ل  بدرج ى والم ع البیئ ولللواق  حق
م الم       فقدالمبحوثین،  ى حك ام ف ذا أمر ه بحوثین  لا تتضمن تلك المعلومات حلولا عملیة مناسبة، وه

    .التقلیدیة أو حتى، أو أن هناك تضاد بین مصادر تلك المعلومات الالكترونیة على مدى كفایتها
ن ابقة وم داول الس ائج الج ق  نت ا تتس ع فأنه رة م ة كبی ةإفتراضات بدرج تخدامات  نظری الاس

الم  ائل التواصل .Katz & et al والإشباعات للأتصال للع وعى وس وثین ب ار المبح ث یخت ؛ حی
ة إحتیاجاتهم     الا ة؛ لتلبی ات الزراعی جتماعى للأتصال، ویرغبون فى التعرض لمحتواها من المعلوم

ا، ویشاركون    والمعرفیة منها،  ة المتنوعة علیه ة   من خلال مصادر المعلومات الزراعی ا بفاعلی  غالب
ا ی ا، كم ذا تفیه ق ه ن حق ة كیفیم ائل، والحاج ك الوس تخدامهم لتل تخدامها ة اس دى ، ولإس اعلم  همتف

  ).Katz & etal,1974:11-34هذه الوسائل (ل هم، ونتائج إستخداممعها
أن     ابقة ف ة الس وء النظری ى ض ول أن  وف ن الق ن یمك وعین م ة  ن باعات المتحقق باب  الإش لش

زراع  تخدام    ال ن إس ة ع ث، والناتج ذا البح ى ه رض   ل همف ى التع اعى ف ل الاجتم ائل التواص وس
ى   همحصول شباعات توجیهیة بغرض إ ا الزراعیة، النوع الأول هولمعلوماته ة   عل ات زراعی معلوم

ة      به توجیهی باعات ش ى إش انى ه وع الث ة، والن ات الزراعی ن المعلوم ة م اتهم المعرفی ة إحتیاج لتلبی
ف ال  وترتخف ك   ت ن تل ة م اتهم المعرفی ص إحتیاج ن نق اجم ع وثین الن زراع المبح باب ال دى ش ل

  .المعلومات
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  ضة على وسائل التواصل الاجتماعى:زراعیة المعروتنفیذ المبحوثین للمعلومات ال -٣
تنفیذ المبحوثین للمعلومات الزراعیة المعروضة على وسائل مدى ل تحدید الأهمیة النسبیة  -أ

                          :التواصل الاجتماعى
  

ذهم  حسب المبحوثین توزیع .٦ جدول ات  مدى تنفی ة  للمعلوم ى  المعروضة  الزراعی ائل  عل  اصل التو وس
    الاجتماعى

  كفایة المعلومات الزراعیة                م
  نوعیة المعلومات الزراعیة

  المتوسط  منخفض  متوسط  عالى
  الرتبة  المرجح

  ٪  عدد  ٪  عدد  ٪  عدد

  ٦  ٢,٤٨٠  ٤  ٢  ٤٤  ٢٢  ٥٢  ٢٦  نوع التربة الزراعیة ومشاكلھا  ١

  ١١  ٢,٣٤٠  ٦  ٣  ٤٤  ٢٢  ٥٠  ٢٥  إعداد وتجھیز الأ رض للزراعة  ٢

  ٢  ٢,٥٨٠  ٦  ٣  ٣٠  ١٥  ٦٤  ٣٢  نوعیة التقاوى والبذور  ٣

  ٢٦  ١,٢٦٦  ٨  ٤  ٢٦  ١٣  ٦٦  ٣٣  مواعید الزراعة المناسبة  ٤

  ٥  ٢,٥٠٠  ٤  ٢  ٤٢  ٢١  ٥٤  ٢٧  الأسمدة والتسمید  ٥

  ٩  ٢,٣٦٠  ١٢  ٦  ٤٠  ٢٠  ٤٨  ٢٤  طرق والآت الرى المناسبة  ٦

  ١٨  ١,٨٦٠  ٣٢  ١٦  ٥٠  ٢٥  ١٨  ٩  أنواع الحشرات وأمراض النبات  ٧

  ١٩  ١,٨٠٠  ٣٤  ١٨  ٤٨  ٢٤  ١٦  ٨  أعراض الأصابة بالآفات  ٨

  ١٧  ١,٩٠٠  ٣٠  ١٥  ٥٠  ٢٥  ٢٠  ١٠  طرق المكافحة المناسبة للآفات  ٩

  ٢٠  ١,٧٠٠  ٤٠  ٢٠  ٥٠  ٢٥  ١٠  ٥  أنواع المبیدات الزراعیة  ١٠

  ١  ٢,٨٤٠  ٢٨  ١٤  ٦٠  ٣٠  ١٢  ٦  منتجات وخدمات الشركات الزراعیة  ١١

  ٢٥  ١,٣٦٠  ٢٤  ١٢  ٣٤  ١٧  ٤٢  ٢١  علامات نضج المحاصیل وطرق حصادھا  ١٢

  ١٣  ٢,٢٨٠  ٢٠  ١٠  ٣٢  ١٦  ٤٨  ٢٤  طرق تقلیل الفاقد من المحصول  ١٣

  ٤  ٢,٥٢٠  ٨  ٤  ٣٢  ١٦  ٦٠  ٣٠  الطرق المناسبة لتخزین المحاصبل  ١٤

  ٨  ٢,٤٠٠  ١٠  ٥  ٤٠  ٢٠  ٥٠  ٢٥  مصادر بیع التقاوى وأسعارھا  ١٥

  ٣  ٢,٥٤٠  ١٤  ٧  ٣٢  ١٦  ٥٤  ٢٧  مصادر بیع المبیدات وأسعارھا  ١٦

  ١٢  ٢,٣٤٠  ٨  ٤  ٥٠  ٢٥  ٤٢  ٢١  مصادر بیع الأسمدة وأسعارھا  ١٧

المواعید والأسعار المناسبة لبیع   ١٨
  المحاصیل

٧  ٢,٤٤٠  ١٨  ٩  ٣٨  ١٩  ٤٤  ٢٢  

  ١٠  ٢,٣٦٠  ٦  ٣  ٥٢  ٢٦  ٤٢  ٢١  أسواق وبورصات السلع الزراعیة  ١٩

  ١٦  ١,٩٤٠  ٢٦  ١٣  ٥٤  ٢٧  ٢٠  ١٠  التعاقدات الزراعیة وشروطھا  ٢٠

  ٢١  ١,٦٦٠  ٤٦  ٢٣  ٤٢  ٢١  ١٢  ٦  ات والقوانین الزراعیةالتشریع  ٢١

  ٢٢  ١,٦٤٠  ٤٨  ٢٤  ٤٠  ٢٠  ١٢  ٦  زراعة نباتات الزینة والأشجار  ٢٢

  ٢٤  ١,٥٤٠  ٤٨  ٢٤  ٥٠  ٢٥  ٢  ١  تربیة الماشیة  ٢٣

  ٢٣  ١,٦٠٠  ٤٨  ٢٤  ٤٤  ٢٢  ٨  ٤  تربیة الأغنام والماعز  ٢٤

  ١٥  ٢,٢٢٠  ١٨  ٩  ٤٢  ٢١  ٤٠  ٢٠  إنتاج الدواجن  ٢٥

  ١٤  ٢,٢٤٠  ١٤  ٧  ٤٨  ٢٤  ٣٨  ١٩  البیطریة الخدمات  ٢٦

  ٥٠ن =                                                     الاستبیان استمارة: البیانات مصدر        
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ن  أتضح  دول ( م ات ج ى    أن ال )٦بیان ة عل ة معروض ات زراعی ذوا معلوم ذین نف مبحوثین ال
اعى  ل الاجتم ائل التواص ط، ٥٠( وس ا فق ذ ول ) مبحوث ا٣٦(م ینف ح أن ، ) مبحوث ا أتض ب كم ترتی

بیة   ة النس وثین ل الأهمی ذ المبح ك التنفی ة  تل ات الزراعی ى لمعلوم ا یل ذ   كم ب الأول تنفی ال الترتی : ن
ب   ٢,٨٤٠معلومات منتجات وخدمات الشركات الزراعیة بمتوسط مرجح بلغ  ى الترتی ، بینما جاء ف

ة      ات الزراعی ذ المعلوم انى تنفی او  لالث ة التق غ     نوعی رجح بل ط م ذور بمتوس ى ٢,٥٨٠ى والب ، وف
غ        معلومات تنفیذ  الترتیب الثالث دات وأسعارها بمتوسط مرجح بل ع المبی ى  و، ٢,٥٤٠مصادر بی ف

ع    ب الراب ذالترتی ات   تنفی غ    معلوم ط مرجح بل بة لتخزین المحاصیل بمتوس ، ٢,٥٢٠ الطرق المناس
امس  ب الخ ال الترتی ات ا  ون ذ معلوم مید بتنفی مدة والتس غ لأس ط مرجح بل ا ٢,٥٠٠ متوس ان ، بینم ك
ى الأ   ل ف ة  الترتیب الأق ذ  نسبیة الهمی ى وسائل      ل المبحوثین  لتنفی ة المعروضة عل ات الزراعی لمعلوم

والى: اعى التواصل الاجتم ات    على الت ذ معلوم ة بمتوسط مرجح      تنفی وانین الزراعی التشریعات والق
ة والأشجار  زراعة ف ثم ،١,٦٦٠بلغ  غ    بمتوسط  نباتات الزین م  ،١,٦٤٠مرجح بل ات    ث ذ معلوم تنفی

غ     رجح بل ط م اعز بمتوس ام والم ة الأغن م ١,٦٠٠تربی ات  ، ث ذ معلوم ط  تنفی یة بمتوس ة الماش تربی
غ   رجح بل بیة    ١,٥٤٠م ة النس ى الأهمی ر ف ب الأخی ال الترتی ذ ، ون بة  تنفی ة المناس د الزراع  مواعی

  .١,٢٦٦بمتوسط مرجح بلغ 
ى     رتیب المتقدم لنوعیةالتر نتائج الجدول السابق أن ظهت ة المعروضة عل المعلومات الزراعی

اعى ل الاجتم ائل التواص ى وس ویقیة  ، والت ات التس حا للمعلوم ان واض زراع، ك باب ال ذها ش نف
ن إستغلال      عیة، وقد الزرا ى الخلاص م زراع ف  بعض  یفسر ذلك ثلاثة عوامل هى: رغبة شباب ال

ول ع   عیهم للحص طاء، أو س ین والوس ار المحلی تلزماتالتج ى مس ع   ل ن، وبی عر ممك ل س اج بأق  إنت
ا         منتجاتهم بأعلى سعر ممكن؛ وجنى ذ، أو ربم زه للتنفی ا عوامل محف ن، أنه راد ممك ر إی نقص ل  أكب

  فى إمداد الارشاد التقلیدى بالمعلومات التسویقیة. واضح
ح ل    ان أوض زراع ك باب ال ذ ش ائج أن تنفی رت النت ا أظه اتلكم ة معلوم ات ب المتعلق العملی

ةال ة زراعی اد  رو، المختلف ن الارش ا م ات عنه رة المعلوم ذها، ووف ى تنفی درتهم عل ك ق ا یفسر ذل بم
اء،   دى والآب مالتقلی ات  ث ذ معلوم ة   تنفی دمات البیطری دواجن والخ ة ال ى تربی ةوه ا، فنی ا أن  نوع كم

ذ،    اء التنفی ل أثت ائل التواص ى وس ات عل وع للمعلوم ة الرج دیوهات، وإمكانی ور والفی رة الص د وف ق
وثین للتعاق     ذ المبح ب تنفی دم ترتی ائج تق رت النت م أظه ذ، ث ر التنفی بهم  ییس ك أن أغل دعم ذل دات، وی

ة و  ات طبی ون نبات تراطات     یزرع دیریة ذات إش یل تص ى محاص ر، وه یل الخض ة ومحاص عطری
  وأربحیة عالیة.

ریعات    ا، والتش ول علیه دات ومصادر الحص عار المبی ات وأس ة الآف رق مكافح اءت ط م ج ث
ى           ال ات نضج المحصول، جاءت عل اعز، وعلام ام والم ة الماشیة والأغن ا، وتربی زراعیة وقوانینه

اعز       ام والم ة عدد رؤوس الماشیة والأغن التوالى فى ذیل قائمة تنفیذ المبحوثین لها، وهذا مؤشر لقل
ا  ة ر      عادة  التى یربیها المبحوثین، وتترك تربیته ا أن التشریعات الزراعی الریف، كم ا ل  للنساء ب م بم

اط   یلزم نیتعرض لها بعد المبحوثین، فى حی ن الإحتی د  لأعمال مكافحة الآفات بقدر كبیر م ، والتأكی
  قد یلجأ فیه المبحوثین بدرجة أكبر للإرشاد التقلیدى.ودقة التنفیذ والأداء، و
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لمعلومات الزراعیة المعروضة على وسائل التواصل لمبحوثین لاتنفیذ  تحدید مستوى - ب 
    : اعىالاجتم

دول      ائل     .٧ج ى وس ة عل ة المعروض ات الزراعی ذهم للمعلوم توى تنفی ب مس وثین حس ع المبح توزی
  التواصل الاجتماعى

توزیع المبحوثین حسب مستوى تنفیذھم للمعلومات   م
  الترتیب  ٪  عدد  الزراعیة المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى

  ١  ٧٦  ٣٨  )  درجة ٧٨  - ٦١تنفیذ عالى        (    ١
  ٢  ١٢  ٦  )  درجة٦٠   - ٤٣تنفیذ متوسط     (    ٢
  ٣  ١٢  ٦  )   درجة٤٢  -   ٢٦تنفیذ منخفض    (   

    ١٠٠  ٥٠  المجموع         
  ٨٦ن =                    

ى وسائل       أن مستوى تنفیذ) ٧( بیانات جدول من تضحی ة المعروضة عل ات الزراعی المعلوم
اعى تو ،التواصل الاجتم ان مس اك لا ى عالی ن ث ر م ل وبلغت لأكث وثین یقلی اع المبح بتهم ث أرب نس

ان  ٪٧٦ ا ك بة ، بینم نهم  ٪٦نس ذ       م نخفض لتنفی توى الم ى المس ثلهم ف ط، وم توى متوس ى المس ف
ات        الوسائل، المعلومات الزراعیة على تلك  ذین  للمعلوم زراع المنف ن شباب ال ذه النسبة م أى أن ه

  .منتها المرحلة الأخیرة للتبنىاصل الاجتماعى، تضالزراعیة المعروضة على وسائل التو
ذة تنحى صوب الإرشاد الخاص        ة المنف وتشیر هذا النتائج إلى أن نوعیة المعلومات الزراعی
ربح،    بالشركات التجاریة ومنتجاتها، وتركز على الأسعار والمعلومات التسویقیة، أنه السعى نحو ال

د    ر متواج ومى غی اد الحك ا لأن الإرش ة  أو ربم ورة كافی ة  بص ل   ومنظم ائل التواص ى وس عل
ولهم          ى حق ة ف ات الزراعی زراع للمعلوم ذ شباب ال الاجتماعى، أنه إذا كان الأمر كذلك بالنسبة لتنفی
ة       ة الإرشادیة الزراعی ى العملی اعى ف أو حقول ذویهم، فمن الممكن توظیف وسائل التواصل الاجتم

  بصورة مدروسة وأكثر مهنیة.  بإعتبارها مدخلا مناسبا لإرشاد شباب الزراع 
داول      ائج ج ن نت ظ م ات   ٦، ٤، ٢یلح ود تفاوت بیة  وج ة      نس ب نوعی ین ترتی ق ب ى التواف ف
ا،    تیاجات المعرفیة منها، وبین منالمعلومات الزراعیة لذوى الإح ول بكفایته كانت وجهة نظرهم تق

ذو    ذین نف ین ال ة، ف  وب ات الزراعی ك المعلوم ات لمعلوم   ا تل د أن الإحتیاج بة  نج رق المناس ات الط
ب     ى الترتی ت ف للتخزین نالت الترتیب الأول، ونالت فى كفایتها الترتیب الثالث، بینما فى تنفیذها كان

ة   لأنه لا تنفیذ دون إشباع معرفى وهذا منطقى الرابع، فى حین أن الإحتیاجات لمعلومات نوع الترب
ا        ى كفایته انى، وف ب الث ى الترتی ت ف ى تن    الزراعیة ومشاكلها كان ا ف ب الأول، بینم ت الترتی ذها  نال فی

نالت الترتیب السادس، ربما ترجع لعدم الثقة الكافیة فیها، أو لعدم مناسبتها مع المساحات الصغیرة   
  .أو مع إمكانیات الزراع

ات     ذه التفاوت اذا ه ذ      ویفرض هذا تساؤلا لم ة والتنفی ة والكفای ین الإحتیاجات المعرفی ن  ب ؟ یمك
درات الأقتصادیة  إرجاع ذلك إلى عدة  ب المبحوثین،     أمور هى ضعف الق ة لأغل خاصة أن  والمادی

ذب مستوی  بعض المبحوثین یعملون مع ذویهم، كم تهم ا أن تذب إختلاف مستویات تعرضهم    ، وات ثق
ن المبحوثین      تاجحما ینقص خبراتهم، ودائما صادر المعلومات الزراعیة، وتباین ولم رة م نسبة كبی

ة           لتأكید تلك المعلومات  ات الزراعی ن المعلوم ر م ة كثی ا عدم مناسبة وواقعی ا، وربم وتحسین فهمه
رار      ل بق د تقاب المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى، أو أن نظرة البعض لكل مستحدث جدی
ه         ذى یتحصل علی ه ال مسبق من التروى والحیطة، أو ربما لأن دخل بعض المبحوثین هى كل دخل

  له ولأسرته.
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غیرات الوسیطة:ثالثا: المت  
ة المعرو       -١ ات الزراعی ادر المعلوم وثین لمص رض المبح توى تع د مس ائل   تحدی ى وس ة عل ض

 التواصل الاجتماعى:
دول    ة  .٨ج ات الزراعی ادر المعلوم هم لمص توى تعرض ب مس وثین حس ع المبح ة توزی ى  المعروض عل

  وسائل التواصل الاجتماعى
  مستوى تعرض المبحوثین للمعلومات الزراعیة  م

  المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى

 الإحتیاجات
  المعرفیة

المعلومات  كفایة
  الزراعیة

تنفیذ المعلومات 
  الزراعیة

  ٪  عدد  ٪  عدد  ٪  عدد
  ٦٦  ٣٣  ٥٥,٨١  ٤٨  ٤٢,٩٩  ٤٩  )  درجة ٤٧   - ٣٣(  مستوى تعرض متوسط   ١
  ٣٤  ١٧  ٤٤,١٩  ٣٨  ٥٧,٠١  ٦٥  ) درجة ٣٢  -   ٢٠مستوى تعرض منخفض (   ٢

  ١٠٠  ٥٠  ١٠٠  ٨٦  ١٠٠  ١١٤  المجموع  
   ٥٠= ن                    ٨٦= ن                   ١١٤=ن                   استمارة الاستبیان         مصدر البیانات:    

دول (   ى ج واردة ف ات ال یر البیان ع ال ) ٨تش ى أن توزب تجابات  إل توى اس ة لمس درجات الكلی
ة   للتعرض لمصادر ا   المبحوثین ات الزراعی اعى     لمعلوم ى وسائل التواصل الاجتم  ،المعروضة عل

ة   من المبحوثین  ٪٥٧,٠١نسبة  كانت روا     ٪٤٤,١٥ ونسبة  ،ذوى الإحتیاجات المعرفی ذین ی ن ال م
ة      ات المعرفی ة لإشباع الإحتیاج ات الزراعی ك المعلوم ة تل ذین   ٪٣٤ونسبة   ،بكفای ن المبحوثین ال م

 ٪٤٢,٩٨نسبة  ، فى حین أن  تعرض منخفض مستوىتحت  یعانفذوا تلك المعلومات، یندرجون جم
وثین  ن المبح ة   م ات المعرفی بة  ،ذوى الإحتیاج ة      ٪٥٥,٨١ ونس روا بكفای ذین ی وثین ال ن المبح م

ة    ا أن نسبة    ،المعلومات الزراعیة لإشباع الإحتیاجات المعرفی ذوا      ٪٦٦كم ذین نف ن المبحوثین ال م
درجون    ة، ین ات الزراعی ك المعلوم ض تل توىت تح بع رض م مس طتع ات   توس ادر المعلوم لمص

                       الزراعیة المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى.
ة           ات الزراعی ادر المعلوم ط لمص رض متوس وثین لتع ب المبح ل أغل ائج می ن النت ظ م یلح

ة،   ات المعرفی ن ذوى الإحتیاج ا م ا إنتقلن اعى، وكلم ل الاجتم ائل التواص ى وس ة عل ى  المعروض إل
ا   الذین یروا بكفایتها، ثم إلى الذین نفذوها، تزداد نسبة التعرض فى المستوى متوسط، والعكس تمام

توى  ات   اللمس وثین للمعلوم رض المبح توى تع ا زاد مس ه كلم ذا أن ى ه نخفض، ویعن رض م تع
و إنت    ذها، وه ال  الزراعیة المعروضة على وسائل التواصل الاجتماعى، كلما إزداد إستعدادهم لتنفی ق

  یعنى تغیرا سلوكیا واضحا.و ،إتجاه إیجابى، ثم التنفیذ من إشباع معرفى إلى تكوین
ادة تعرض المبحوثین           ل بزی ى یق افر المعرف أن التن ى الأتصال ف ووفقا للنظریات الإدراكیة ف
ائى،         هم الإنتق ة تعرض اعى؛ نتیج ل الاجتم ائل التواص ى وس ة عل ة المعروض ات الزراعی للمعلوم

  د یكون هاما فى تحدید مدى كفایة تلك المعلومات، وحدوث التوازن المعرفى.الأمر الذى ق
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ى وسائل        -٢ ة المعروضة عل ات الزراعی ذ المعلوم تحدید مستوى ثقة المبحوثین فى إمكانیة تنفی
  التواصل الاجتماعى:

ى       .٩جدول  تهم ف ذهم ل  توزیع المبحوثین حسب مستوى ثق ة تنفی ة المع  إمكانی ات الزراعی روضة  لمعلوم
  على وسائل التواصل الاجتماعى

مستوى ثقة المبحوثین فى إمكانیة تنفیذھم   م
للمعلومات الزراعیة المعروضة على وسائل  

  التواصل الاجتماعى

ذوى الإحتیاجات 
  المعرفیة

ذوى كفایة 
  المعلومات الزراعیة

المنفذین للمعلومات 
  الزراعیة

  ٪  عدد   ٪  عدد    ٪  عدد 
  ٥٤  ٢٧  ٣٨,٣٧  ٣٣  ٤١,٢٣  ٤٧)  درجة       ٧٨ -٦١(       مستوى ثقة عالى    ١
  ٣٢  ١٦  ٣٩,٥٣  ٣٤  ٣٠,٧٠  ٣٥  )  درجة٦٠ -٤٣مستوى ثقة متوسط     (   ٢
  ١٤  ٧  ٢٢,١٠  ١٩  ٢٨,٠٧  ٣٢  )  درجة٤٢ -٢٦مستوى ثقة منخفض    (   ٣

  ١٠٠  ٥٠  ١٠٠  ٨٦  ١٠٠  ١١٤  المجموع  
٥٠=  ن                  ٨٦=  ن                  ١١٤=  ن                           الاستبیان استمارة: المصدر               

 

دى   للمبحوثین مباشر سؤال وبتوجیه تهم  حول م ى  ثق ة  ف ذهم  إمكانی ات  تنفی ة  للمعلوم  الزراعی
ة  ى المعروض ائل عل ل  وس ة  التواص ورتها الحالی ك بص اعى، وذل ا الاجتم درجات ع الین توزك

  ) كما یلى:٣بیانات الجدول رقم (، على النحو الذى توضحه ثینلمستوى استجابات المبحو
ى جدول (      واردة ف ات ال ى أن توز ) ٩تشیر البیان  درجات مستوى استجابات المبحوثین    ع ی إل

اعى  لمعلومات الزراعیة ل تنفیذهم ثقتهم فى إمكانیةل ت  ،المعروضة على وسائل التواصل الاجتم  كان
بة  ن  ٪٤١,٢٣نس ات المم ةذوى الإحتیاج بة ،عرفی ك   ٪٣٨,٣٧ ونس ة تل روا بكفای ذین ی ن ال م

درجون     ٪٥٤ونسبة  ،المعلومات ذوها، ین ذین نف ن ال ى حین أن      مستوى تحت   م ة عالى، ف نسبة  ثق
ات      ٪٣٩,٥٣ ونسبة ،ذوى الإحتیاجات المعرفیةمن  ٪٣٠,٧٠ ك المعلوم ة تل روا بكفای ذین ی  ،من ال

بة   ا نس درجون    ٪٣٢وأیض ذوها، ین ذین نف ن ال ت  م ة توىمس تح بة    م ثق ت نس ا كان ط، بینم توس
ات      ٪٢٢,١٠ ونسبة ،ذوى الإحتیاجات المعرفیةمن  ٪٢٨,٠٧ ك المعلوم ة تل روا بكفای ذین ی  ،من ال

  ثقة منخفض. مستوىتحت  من المبحوثین الذین نفذوها، یندرجون ٪١٤وأیضا نسبة 
ة       توى الثق ى مس وثین ف ب المبح ح أن نس ابق یتض دول الس ائج الج ى نت النظر إل ط وب متوس

ى     ة، إل ات المعرفی ن ذوى الإحتیاج ا م ا إتجهن ك كلم درج، وذل اض مت ا إنخف ب علیه نخفض یغل وم
ایز الأمر          ذوها، ویتم ذین نف ى ال ك الإحتیاجات، إل الذین یروا بكفایة المعلومات الزراعیة لإشباع تل

ذو     ذین نف ات  بالنسبة لمستوى الثقة عالى، حیث یرتفع بدرجة واضحة بالنسبة للمبحوثین ال ا المعلوم
ائل           ى وس ة المعروضة عل ات الزراعی ى لمصادر المعلوم ذین یتسمون بتعرض أعل ة، وال الزراعی
انهم         زداد إطمئن الى ی ة أفضل، وبالت درات إقتصادیة وإجتماعی التواصل الاجتماعى، كما یتسمون بق

ات، ك المعلوم د العوام   لتل ة أح أن الثق ان" ب س ت ایراه "ألیكس ع م ائج م ك النت ق تل ع وتتف ى تقن ل الت
اوى، والسید،   ا      ١٧٥: ٢٠١٠الجمهور بما یقدم له من المرسل ( مك اقا م ائج إتس ك النت )، وتعكس تل

 مع مراحل التبنى، حیث تنخفض نسبة الأفراد كلما تقدمنا فى مراحل التبنى.
ین ائج وتب ا النت ا إرتفاع ى طفیف وثین  ف ة المبح ى ثق ة ف ذهم إمكانی ات تنفی ة للمعلوم  الزراعی

ذا  وقد یفسر ، الاجتماعى التواصل وسائل على ضةالمعرو رة   ه ك الوسائل  ل هماستخدام  طول فت ، تل
ا       ،وزیادة متوسط تعرض أغلبهم لتلك المعلومات الزراعیة ا أحسن، كم ذكرا وفهم ذا ت ربما یخلق ه

ات بطرق وأسالیب متنوعه        تعلم، أى تكرار عرض المعلوم  ،یفسر ذلك التكرار وهو أحد مبادئ ال
ذ  الرجوع للمعلومات المعروضة، تؤدى لآلفهوإمكانیة  ة     تأخ ان والثق المبحوثین نحو الإطمئن د   ،ب وق

ا أن   )،٥٠٠ -٤٩٤: ١٩٧٨یخلق هذا إحتیاجات جدیدة، ویتفق هذا مع ما تراه رشتى ( رشتى،    كم
ق    ار تطبی وثین لثم ى المبح ل       جن ائل التواص ى وس ة عل ة المعروض ات الزراعی ك المعلوم تل

 تنفیذها. إمكانیة فى الثقة  لزیادة انت بواعث جدیدةكربما ، الاجتماعى



Assiut J. Agric. Sci., 52 (3) 2021 (187-212)                                       ISSN: 1110-0486 
Website:www.aun.edu.eg/faculty_agriculture/journals_issues_form.php      E-mail: ajas@aun.edu.eg 

 209

  :التوصیات
  أمكن إستخلاص التوصیات التالیة: فى ضوء النتائج السابقة والتى أسفر عنها هذا البحث،

ل  -١ ى یعم اد الزراع از الإرش ى جه ادة  عل ل   زی ائل التواص ى وس زراع عل باب ال داد ش إم
ة الإح  ة لتلبی ات الكافی اعى بالمعلوم زین   الاجتم ة بتخ ة المتعلق ا خاص ة منه ة الملح ات المعرفی تیاج

  المنتجات الزراعیة، ومشاكل التربة الزراعیة، والأسمدة والتسمید، والأسعار والتسعیر.
ا الإرشادى،    لشركات اا وبین وزارة الزراعة التنسیق بینزیادة  -٢ لزراعیة فى ضوء دوره

ا     خاصة ة توفیر المزید من المعلومات بصورة مستمرة ومتجددل اكن توزیعه ا، وأم ة بمنتجاته المتعلق
  وأسعارها، على صفحاتها بوسائل التواصل الاجتماعى.

ا -٣ از الا مقی ى  جه اد الزراع زراع  برش باب ال د ش ر تزوی فحاته عب ل  ب ص ائل التواص وس
اعى  دواجن وال  الاجتم ن ال ة ع ات الكافی فات  بالمعلوم ة ومواص ة والعطری ات الطبی دیرها  نبات تص

  وأسواقها.
ن  -٤ لا م وفیر ك ات ت ة لل الجه ة والبحثی ات الزراعی ة المعلوم ورة زراعی ة بص ة ومحدث دقیق

زراع، وتشجیعهم            ة شباب ال ادة ثق اعى لزی ع التواصل الاجتم ى صفحاتها بمواق ومناسبة، وذلك عل
  على تبنیها.

دیم   -٥ اعى لتق ل الاجتم ائل التواص ى وس فحاتها عل دد ص ادة ع ة زی ى وزراة الزراع عل
ا ى   معلوم ثهم عل ع وأفضل، وح ورة أوس زراع بص باب ال ة لش دة ومنظم ادیة معتم ة ارش ت زراعی
  تبنیها.

ین  تنسیقمطالبة بسرعة صیاغة عملیة للوزارة الزراعة  -٦ ة     ب ات الزراعی مصادر المعلوم
  .بوسائل التواصل الاجتماعى على المستوى المحلى

  مراجعال
ند (   ال س ائل التواصل الاج   .)٢٠١٤السویدى، جم ة        وس ن القبیل تقبلیة م ى التحولات المس ا ف اعى ودوره تم

وظبى،           تراتیجیة، أب وث الاس ات والبح ارات للدراس ز الأم ة، مرك ة الرابع وك، الطبع یس ب ى ف إل
  الأمارات العربیة المتحدة.

دخیل (  د ال ین أحم رحان، حس ل     .)٢٠١٢الس ة أه ة، مجل ع المعرف اء مجتم تدامة وبن ریة المس ة البش التنمی
  ، كلیة القانون، جامعة أهل البیت، العراق.١٦د البیت، العد
دى       .)٢٠٢١الوزان، عبداالله ( اعى ل ائل التواصل الاجتم ة ووس مصداقیة القنوات الفضائیة الأجنبیة والعربی

  الشباب العربى، دار العلا للنشر والتوزیع، القاهرة، مصر.
عد (  ین س دالغنى، أم ر الرقم   .)٢٠٢٠عب لام العص ات وإع تار المعلوم ر   س ما للنش ى، س ة الأول ى، الطبع

  والتوزیع، القاهرة، مصر.
طفى (  د مص ت، محم ع الأ   .)٢٠١٨رفع ى الواق ام ف رأى الع یة،  ال ة الأفتراض وة التعبئ ى وق لطبعة افتراض

    .القاهرةولى، العربى للنشر والتوزیع،الأ
د (  ان أحم تى، جیه ر الع    . )١٩٧٨رش ر دار الفك لام، الناش ات الاع ة لنظری س العلمی اهرة،  الأس ى، الق رب

  مصر.
ى حسین (       ید، لیل اد، الس اوى، حسن عم دار       ٢٠١٠مك ة التاسعة ال ه المعاصرة، الطبع ): الأتصال ونظریات

  المصریة اللبنانیة للنشر، القاهرة، مصر. 
ى حسین (       ید، لیل اد، الس اوى، حسن عم ة التاسعة     ٢٠١٠مك ه المعاصرة، الطبع دار   ): الأتصال ونظریات ال

  ، القاهرة، مصر.المصریة اللبنانیة
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The Knowledge Needs of Young Farmers from the Agricultural 
Information Presented on Social Media in Some Villages of Assiut 

Governorate 
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Summary  

This research mainly aimed to identify the knowledge needs of young 
farmers from agricultural information presented on social media, and also aimed 
to identify the level of their exposure to sources of information on these means, 
and also to identify the extent of the confidence of young farmers in the 
possibility of implementing this information, as well as to identify its sufficiency 
To satisfy their knowledge needs, and finally, this research aimed to identify the 
extent to which young farmers implement agricultural information presented on 
social media.                             

The sample size was determined by the snowball method, which is a 
deliberate sample of 200 young farmers, of whom 114 are respondents with 
cognitive needs, among them 86 respondents believe that the information is 
sufficient to meet those needs, 50 respondents have implemented that 
information, and accordingly the respondents were distributed according to the 
percentages of their presence In the villages of the research, 37 respondents in 
the village of Bahij, 53 respondents in the village of Deir al-Jandala West, and 24 
respondents in the village of Saraqna, representing a sample of young farmers 
with knowledge needs of agricultural information presented on social media, and 
their percentage is 5.69% of the total holders of 2003 holders, based on the 
records of 2 services in the agricultural units for the year 2019 in those villages.  

The data of this research was collected in a personal interview with young 
farmers who use social media and have cognitive needs from the agricultural 
information presented to them, by means of a questionnaire form previously 
prepared, and reviewed after conducting an initial questionnaire on 15 young 
farmers in the village of Nazlat Baqour, and the appropriate modifications were 
made. The form is valid in its final form for data collection, and achieves the 
objectives of the research, and the data was collected during the period from 
November 2019 to January 2020, and the data was quantitatively processed, to be 
suitable for data analysis using the SPSS program for statistical analysis, and 
frequencies and percentages were used in presenting the results.                     
The most important results of this research were: 

1- There is a discrepancy in the distribution of respondents from young 
farmers with knowledge needs of agricultural information presented on social 
media. It was found that the level of their needs was average for 55.26%, and low 
for 44.74% of them, while the level of their exposure to agricultural information 
sources was For 57.01%, a low and an average of 42.99%, and the distribution of 
their confidence in the possibility of implementing that information was high at 
41.23%, at an average of 30.70%, and low at 28.07%.                                                                
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  2-There is a discrepancy in the distribution of respondents from young 
farmers who see the adequacy of the agricultural information presented on social 
media. It was found that the level of adequacy was average for 56.98%, high for 
29.07%, and low for 13.95% of them, while it was the level of their exposure to 
agricultural information sources was an average of 55.81%, medium and low of 
44.19%, and their distribution of confidence in the possibility of implementing 
that information was an average of 39.53%, average of 38.37%, and low of 22.  
3- There is a discrepancy in the distribution of respondents from young farmers 
who implemented agricultural information presented on social media. It was 
found that the level of implementation was high for 76%, average for 12%, and 
low for 12%, while the level of their exposure to agricultural information sources 
was for a percentage of 66% average, 34% low, and the distribution of their 
confidence in this information was high for 54%, average for 32%, and low for 
14%. 


